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Avrupa Birligi ve Tiirkiye’de Yas Meyve ve Sebze Pazarlama Sistemleri

Halil Kizilaslan®, Ayse Yal¢n®

Ozet
Avrupa Birligi iilkeleri ve Tiirkiye, yas meyve ve sebze iiretimi bakimindan

diinyanin 6nde gelen ireticileri arasinda yer almaktadir. 2009 FAO rakamlarina gore,
diinya meyve iretiminde ABmin payr %10,35 Tirkiye'nin pay1 ise %?2,4., sebze
tiretiminde ise AB'nin pay1 %7, Tiirkiye'nin pay1 ise % 2,84 diizeyinde gergeklesmistir.
Bu nedenle tarim firiinleri i¢ ve dig pazarinda yas meyve ve sebze dnemli bir paya
sahiptir ve bu sektdrde biiyiik gelisme potansiyeli vardir. Thrac edilen veya i¢ piyasada
tiiketilen yag meyve ve sebzenin iireticiden tiiketiciye ulagsmasini saglayan bircok asama
bulunmaktadir ve bu asamalarda iiriin ve iiriinde kalite kayiplar1 olmaktadir. Uriin
kaybinin ¢ok olmasi yas meyve ve sebze pazarlamasinda, pazarlama sistemlerinin
Oonemini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu c¢alisma, Tiirkiye’de ve Avrupa Birligi’nde yas
meyve ve sebze iiretimini, dagitim ve pazarlama sistemlerinin yapisint ve Onemini
ortaya koymayr amaglamistir. Ayrica pazarlama sistemlerinin faaliyetlerine yonelik
sorunlar ortaya konulmus, bu sorunlara ¢dziim 6nerileri getirilmeye ¢alistlmistir.

Anahtar Kelimeler: Avrupa Birligi, Tiirkiye, Meyve ve Sebze, Pazarlama
Marketing Systems Fresh Fruits and Vegetables of European Union and Turkey

Abstract

European Union countries and Turkey come up among the world's leading
manufacturers in terms of production of fresh fruits and vegetables. According to FAO
figures, share of the EU’s is 10.35% in world fruit production of 2009 Turkey’s share
2.4%, 7% of the share of vegetable production in the EU, Turkey’s share stood at 2.84%
in agriculture. Therefore agriculture products in domestic and foreign market, fresh fruit
and vegetables have an important role of this sector and has a great potential for
development. There exist a number of stages which provide access to that Fresh fruits
and vegetables exported or consumed in the domestic market reached from producers to
consumers. In these stages there are some product quality loses and product loses.
Product loss is not much fresh fruit and vegetable in marketing systems, the importance
of marketing brings to the fore. This study has aimed to come out the production of
fresh fruits and vegetables in Turkey and the European Union and to reveal the
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importance and the structure of distribution and marketing systems of these products. In
addition, the problems for activities of marketing systems are being introduced,
solutions to these problems are presented.

Keys Words: EU, Turkey, Fresh fruit and vegetables, Marketing

1.GIRIS

Marketing s6zciigiiniin karsilig1 olarak dilimize ge¢mis olan pazarlama
kelimesi kok olarak market (pazar) kelimesinden tiiremistir (Anonim, 2007)
Genel olarak pazarlama, iiretimden tiiketime veya ihracata kadar kurulus,
organizasyon, fiyat ve finansman gibi biitlin i¢ pazarin entegrasyonunu ve
maliyet, faaliyet ve hizmetlerini ve bunlar1 diizenleyen hukuk ve tedbirleri i¢ine
alan bir kavramdir. Pazarlama 6zet olarak; talebin taninmasi, degerlendirilmesi
ve tahmin edilmesi; talebin artmasi, canlandirilmasi ve harekete gecirilmesi ve
talebin karsilanmasi olarak tanimlanan temel faaliyetlerin tiiketici ihtiyaglarinin
tespiti ile talep edilen mal ve hizmetlerin satis ve dagitimi hedefine
yoneltilmesidir (Alpkent, 1995).

Tarim iirlinleri pazarlamasi, tarim {iriinlerinin iiretim yerlerinden satis
yerlerine oradan da tiiketicilere ge¢me hareketini saglayan faaliyetleri
kapsamaktadir. Pazarlama agsamasinda iireticiden tiiketiciye kadar olan déonemde
triin kaliteli olmali, ayrica yeterli miktarda ve diisiik maliyetle iretilerek
tilketiciye en yiiksek tatmini saglayacak sekilde olmalidir. Tarimsal pazarlama
tarimsal {iriiniin ireticiden tiiketiciye ulastirilmasina kadar olan asamalarin
timiinii i¢ine alan bir sistemdir. Tarimsal pazarlama, gerek iiretimin zayi
olmadan tiiketiciye ulastirilmasi ve islenmesi, gerekse iyi bir sekilde pazara
sunulmasi, aracilara uygun kar oranlari iginde yapilmasi ve fiyatin ayarlanmasi
ile tretici ve tiiketici gelirleri iizerine ve dolayisiyla iilke ekonomisine énemli
derecede etkili olmaktadir (Dere, 2006).

Pazarlama kanallarinin olduk¢a uzun olmasi ve fazla isgiicii ihtiyaci
nedeniyle diger bircok {irline gére meyve ve sebze lireticileri satis degerinden
¢ok az oranda pay alirken, tiiketicilerde bu iriinlere yiiksek bir fiyat 6demek
zorunda kalmaktadirlar (Akbay vd., 2005).

Tarimsal pazarlama kanallari {ilkeden iilkeye g¢esitli farkliliklar
gostermektedir. Ciinkii her ilkenin tarimsal {retim yapisi, beslenme
aligkanliklart  ve tiiketicilerin  talepleri  birbirlerinden farkli  6zellik
gostermektedir. Tirkiye’de de tarimsal pazarlama kanallar1 tiriinden iriine ve
bolgeden bolgeye farkliliklar gostermektedir (Anonim, 2010e).
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Meyve ve sebze liriinleri 6nemli tarim tirtinleridir ve ulusal ekonomide
onemli bir paya sahiptir. Meyve ve sebze endiistrisi farkli 6zellikte arz ve talebe
sahip ¢ok sayida iirlinden olugmaktadir.Yas meyve ve sebzelerle ilgili yapilan
caligmalarda, tretimden kaynaklanan sorunlarin yani sira pazarlama
sorunlarinin da 6nemli oldugu ve ¢Oziimlenmesi geregi vurgulanmaktadir.
Ciinkii yas meyve ve sebzeler, pazarlama kanallari igerisinde cesitli agsamalarda
ve pazarlarda farkli islemler gormektedir.Yas sebze ve meyve liretimi yiiksek
miktarlarda ger¢eklesmesine ragmen ticareti yeterli diizeyde degildir. Bunun
nedeni etkin bir pazarlama sisteminin kurulmamis olmasidir.

Arastirmada, Tirkiye ve AB iilkelerindeki yas meyve ve sebze
pazarlamasi ve pazarlama sistemlerinin yapisi ortaya konmaya calisilmistir.
Ayrica, Diinya, AB iilkeleri ve Tiirkiye’deki yas meyve ve sebze iiretim ve
ticaretine iliskin istatistiki veriler 1s18inda sektoriin son yillardaki geligimi
incelenmistir.
2.DUNYA, AVRUPA BiRLiGi VE TURKIiYE’'DE YAS MEYVE VE
SEBZE URETIMI VE DIS TICARETI
2.1. Diinya AB ve Tiirkiye Meyve ve Sebze Uretimi

Grafik 1’de Diinya meyve iiretiminde 6nemli iilkeler verilmistir.

Grafik 1’de gorildigi gibi, 2009 yilinda Diinya’da en fazla meyve
iireten iilke 11.4139.129 ton ile Cin olmustur. Bu iilkeyi Hindistan, Brezilya,
ABD ve ltalya takip etmistir. Cin ve Hindistan’in 2004-2009 déneminde bir
onceki yilin meyve iiretim miktarlarindan daha fazla iiretim yaparak artan bir
seyir yakaladig1 goriilmektedir.

Avrupa Birligi tilkelerinin 2004-2009 yillar1 arasinda meyve {iretiminde
inigler ¢ikiglar yasadig1 goriilmektedir. AB iilkeleri bu donemde en az liretimini
58.947.205 ton ile 2007 yilinda yapmustir (Anonim, 2011a).

Diinya Meyve Uretiminde ilk 5 Ulke + Avrupa Birligi
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Grafik 1. Diinya meyve iiretiminde ilk S iilke + Avrupa Birligi (Anonim,
2011a)

Yas meyve iiretim miktarindaki gelismelere bakildiginda, 2004-2009
doneminde, Diinya, AB ve Tiirkiye meyve iiretiminde degisen oranlarda da olsa
artis trendi goriilmektedir.

Grafik 2’de Diinya, AB ve Tiirkiye meyve iiretimi verilmistir.

Grafik 2’de goriildiigii gibi, Diinya yas meyve lretimi 2004 yilinda
yaklagik 520,7 milyon ton iken 2009 yilinda yaklasik 587,6 milyon tona
yiikselmistir. Ayn1 yillarda yas meyve iiretimi AB-27'de yaklasik 67,7 milyon
tondan 60,8 milyon tona inmis, Tiirkiye'de ise yaklasik 10,7 milyon tondan 14
milyon tona yiikselmistir (Anonim, 2011a).

Diinya Meyve Uretiminde Avrupa Birligi ve Tiirkiye'nin Pay1 (%)

2009
2008
2007
2006
2003

2004

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2004 2003 2006 2007 2008 2009

mTorkiye 10,763,500|12,635,525|12,178,869|12,286.895 12,829,520 14,080,693
AvrupaBirligi + (Toplam) |67.720,516|63,292,572|65,580,501 | 38,947,205 | 62,263,106 | 60,845,626

EDinya+ (Toplam) 520.703.650528,764.858550.,089.908561.069.348579.926.404587.670.477

Grafik 2. Diinya meyve iiretiminde Avrupa Birligi ve Tiirkiye’nin pay1 (%)
(Anonim, 2011a).

2.2.Diinya AB ve Tiirkiye Sebze Uretimi

Grafik 3’de Diinya Sebze iiretiminde 6nemli {ilkeler verilmistir. 2009
yili ile dnceki bes yilin ortalamasi degerlendirildiginde ise ABD ve Rusya
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ortalama degerlerin altinda kalmistir 2009 yilinda Avrupa Birligi iilkelerinin
sebze iiretimi de 65.872.550 ton olmustur.

Diinya Sebze Uretiminde {lk 5 Ulke + Avrupa Birligi
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Grafik 3. Diinya sebze iiretiminde ilk 5 iilke + Avrupa Birligi (Anonim,
2011a)

Grafikte, Cin ve Hindistan’in 2004-2009 déneminde meyve iiretiminde
oldugu gibi sebze iiretiminde de bir dnceki yilin meyve iiretim miktarlarindan
daha fazla iiretim yaparak artan bir seyir yakaladig1 gortilmektedir.

Cin ve Hindistan’1t Avrupa Birligi {ilkeleri takip etmektedir. Avrupa
Birligi tilkelerinin 2004-2009 yillar1 arasinda sebze iiretiminde inisler ¢ikislar
yasadig1 goriilmektedir. AB iilkeleri bu donemde en az iiretimini 64.008.332 ton
ile 2008 yilinda yapmistir (Anonim, 2011a). 2004-2009 déneminde, Diinya, AB
ve Tirkiye meyve iiretiminde degisen oranlarda da olsa artig trendi
goriilmektedir.
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Grafik 4’de Diinya, AB ve Tiirkiye sebze iiretiminin pay1 verilmistir.

2009
2008
2007
20006
2005
2004
0% 20% 40% 60% 80% 100%
2004 2005 2006 2007 2008 2009
B Tirkiye 25.347.512|26,288 417 |25.758,601 | 25,625,400 {27.163,932(26,732.756
AvrupaBirligi + (Toplam) | 72,396,683 | 68,298,355 |66.072,779 (65,203,438 | 64,008,332 |65.872.550
uDiinya+ (Toplam) 853.781,388871,004,955001,359,872913.723.438931,850,545041,148.905

Grafik 4. Diinya Sebze Uretiminde Avrupa Birligi ve Tiirkiye’nin Pay
(%) (Anonim,2011a)

Sebze iiretim miktarindaki gelismelere bakildiginda, 2004-2009
doneminde Diinya, AB ve Tiirkiye sebze iiretiminde degisen oranlarda da olsa
artig egilimi goriilmektedir. Diinya yas sebze tiretimi 2004 yilinda yaklagik 853
milyon ton iken, 2009 yilinda 941 milyon tona yiikselmistir. Ayn1 yillarda AB-
27'de yaklasik 72 milyon tondan 65 milyon tona, Tiirkiye'de ise yaklasik 25
milyon tondan 26 milyon tona yiikselmistir. 2009 yil1 diinya sebze iiretiminde
ABnin payr %7, Tirkiyenin pay1r ise % 2,84 diizeyinde gergeklesmistir
(Anonim, 2011a).

Tiirkiye agisindan, diinya yas meyve ve sebze ticareti incelendiginde,
Avrupa Birligi iilkeleri, Ortadogu iilkeleri, Bagimsiz Devletler Toplulugu ve
Dogu Avrupa iilkeleri dikkat ¢cekmektedir.
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Romanya ve Ukrayna diinya yas meyve ve sebze ithalatinda 6nemli
paya sahip olmayan ancak iilkemiz ihracatindan 6nemli pay almaya baslayan
tilkelerdir.

Rusya Federasyonu diinya ithalati ve iilkemiz ihracati i¢inde Snemli
yere sahip bir tilkedir.

Ingiltere, Almanya ve Hollanda diinya ithalat1 ve iilkemiz ihracatindan énemli
pay alan tilkeler olarak dikkat ¢cekmektedir.

Diinya yas meyve ve sebze ticaretinde dikkat ¢eken bir bagka husus da
cevresel baskilarin kalite glivence prosediirlerini etkilemesidir. Kaliteyi olumlu
yonde etkileyen ancak g¢evreye olumsuz etkide bulunacak sistemler kabul
gormemektedir.

Son yillarda Avrupa Birligi’nde triinlerin ¢evresel boyutu énemli bir
konu haline gelmistir. Bu nedenle iireticiler, iriinlerin sadece fiyat, kalite,
tilketici talepleri ve standartlar gibi geleneksel boyutunu degil, ayn1 zamanda
cevresel boyutunu da goz Oniine almak zorundadir. Avrupa Birligi’ne ihracat
yapan firmalar tye ilkelerdeki tiiketicilerin saglik ve gevre konusundaki
duyarliliklarinin farkinda olmali ve pazar talebi ve yasal diizenlemelere uygun
iiriinler sunarak, tiiketicilerin ihtiyaglarin1 karsilamaya calismalidir. Bunun
disinda Avrupa Birligi’nde ithal edilen yas meyve ve sebzeler, gida
kontroldrleri tarafindan HACCP (Kritik Kontrol Noktalar1 ve Tehlike Analizi)
sistemi agisindan kontrol edilmemekle birlikte, bu belgenin olmasi gii¢lii bir
dokiiman olarak kabul edilmektedir.

Avrupa Birligi’ndeki biiylik perakendeci gruplar, saglikli ve kaliteli
tiriin titkketimini saglamak icin kendi iilkelerinde yetistirilen ya da yurt digindan
ithal edilen tarimsal {irlinlerde aranan asgari standartlari GLOBALGAP adi
altinda toplamiglardir. S6z konusu sertifika, bugiin AB’deki biiylik zincir
magazalarca kabul edilmekte ve istenebilmektedir. Ayrica, GLOBALGAP,
HACCP sisteminin uygulanmasin1 da tesvik etmekte ve prensiplerini
desteklemektedir.

Diinya meyve ve sebze ticaretinin bir diger boyutu ise organik triinlere
olan talebin artmasidir. Tirkiye’nin  tarim alanlarimin gelismis {lkeler
diizeyinde zarar gérmemis olmasi ve mevcut yas meyve ve sebze iiretim
potansiyeli diistiniildiigiinde bu potansiyelin degerlendirilmesi Onem arz
etmektedir (Anonim, 2010a).
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2.3. Tiirkiye Yas Meyve Sebze ithalati

Tiirkiye, sahip oldugu iiretim alan1 ve ekolojik yapisi itibart ile yas
meyve ve sebze iiretiminde kendine yeterli ve ihracat sansina sahip sansli
iilkelerden birisidir.Muz, hindistan cevizi, ananas, avokado armudu gibi
Tirkiye’de yetistiricilik olanagi kisitli olan veya yetistiriciligi miimkiin
olmayan meyveler ithal edilmektedir. Bu gibi iiriinler haricinde sezon disi talebi
karsilamak amaciyla ithalat yapilmaktadir. Zaman zaman yeniden ihra¢ yapmak
amaciyla yas meyve ve sebze ithal edildigi de goriilmektedir. Dahilde Isleme
Rejimi kapsaminda gida isleme sanayinin ihtiya¢ duydugu bazi ¢esitlerin (elma
gibi) temini amaciyla da ithalat yapilmaktadir.

Bu baglamda, 2009 yili ithalati agisindan yaklagik 180 bin ton ile muz,
50 bin ton ile turunggiller ve 10 bin ton ile hurma ithal edilen baslica meyveler
olarak dikkati ¢gekmektedir (Anonim 2010b).Tiirkiye 2009 yilinda % 70’1 muz
olmak iizere 121 milyon ABD dolar1 degerinde meyve ithal etmistir (Anonim
2010c).
2.4.Tiirkiye Yas Meyve ve Sebze ihracat1

Tiirkiye'de yas meyve ve sebze iretimi miktar itibar1 ile yiiksek
diizeyde olmasina karsin, ihracatin iiretime oram ¢ok diisiiktiir. Ihracata konu
olan meyve ve sebze ¢esitlerinin uluslararasi piyasalarda talep edilen gesitlere
uygun olmayisi ve iiretimden tiiketime miktar ve kalite kayiplarmin yiiksekligi
bu yapinin en 6nemli nedenleri arasindadir.

Grafik 5’de Tiirkiye geneli yas meyve sebze ve narenciye ihracati
verilmistir.

Tirkiye’de yas meyve sebze ve narenciyede 2011 yili ilk ii¢ ayinda
949.094.497 kg ihracat miktar1 ve 699.295.666 $ ihracat degeriyle bir 6nceki
yilin ayn1 ayma gore miktarda % 34, degerde ise % 28’lik bir artis meydana
getirmistir(Anonim,2011b).

2010-2011 (Ocak-Mart) Déonemi Tiirkive Geneli
Yas Meyve Sebze ve Narencive
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Grafik 5. 2010 - 2011 ( Ocak - Mart) donemi Tiirkiye geneli yas meyve
sebze ve narenciye ihracati (Anonim, 2011b).

Gruplar igerisinde; narenciye miktarda % 44, degerde ise % 53’liik bir
artig gostermis olmus, 2011 yili ilk ii¢ ayinda 433.755.329 $’lik degerle ilk
sirada yer almistir (Anonim, 2011b).

2011 yilinin ilk {i¢ aymin ihracat rakamlarina bakildiginda Tiirkiye
genelinde en fazla ihracat yapilan iilke miktarda 285.583.074 kg ve degerde
225.589.281 $ ile Rusya olmustur. Rusya’y1 miktarda 167.134.759 kg, degerde
106.986.500% ile Irak ve miktarda 69.199.221kg 50.571.691% ile Ukrayna takip
etmektedir.

Tirkiye’de ihracat yapilan ilk 20 {ilke iginde 2011 yil1 ilk {i¢ ayinda bir
onceki yil aymi ayina gore miktarda % 423, degerde ise % 470’lik artisla Iran
en yiiksek artis1 saglammstir. iran’i miktarda % 323, degerde ise % 155°lik
artisla Giircistan takip etmistir. Bu 20 {ilke i¢inde ihracattaki en biiyiik azalisin
yasandigi {lilke 2011 yili ilk {i¢ ayinda bir dnceki yilin ayni ayma gére miktarda
% 41, degerde ise % 42’lik diisiisle Polonya olmustur (Anonim 2011Db).

2011 yihmm ilk ¢ aymin Tirkiye geneli yas meyve sebze ve
narenciyenin iilke gruplarina gore ihracattaki dagilimina baktigimizda miktarda
442.866.302 kg ve degerde317.403.330 § ile ilk sirada Bagimsiz Devletler
Toplulugu vardir. Bagimsiz Devletler Toplulugunu miktarda 283.821.907 kg ve
degerde 198.857.333 $ Ortadogu Ulkeleri ve miktarda 186.818.873 kg ve
degerde 159.225.830 $ ile Avrupa Birligi Ulkeleri takip etmektedir.

T iirkiye yas meyve sebze ve narenciye ihracatinda Bagimsiz Devletler
Toplulugu’nun pay1 %45, Orta Dogu Ulkelerinin payr %29 ve Avrupa Birligi
Ulkelerinin payr 2011 yilinm ilk ii¢ ay1 rakamlarina gére %23 olmustur
(Anonim 2011b).

2.5. Tiirkiye’den Avrupa Birligi’ne Yas Meyve Sebze ihracat:

AB Tiirkiye’nin yas meyve ve sebze ihracatindan % 40 pay alan en
onemli pazar konumundadir. AB’ne meyve ve sebze ihracatinda iilkeler
itibariyle en ¢ok ihracat yapilan iilke Almanya ve onu Ingiltere, italya, Polonya,
Romanya, Fransa, Belcika izlemektedir AB’ne meyve ihracatinda ilk siray1
kiraz almaktadir. Diger 6nemli ihracati yapilan meyveler sirasiyla turunggiller,
{iziim ve yas incirdir (Ozdemir, 2008).

Tiirkiye’den Topluluga yapilan tiim tarim iriinleri ihracati, 1/98 sayili
Ortaklik Konseyi Karari uyarinca, ad-valorem vergilerden muaf olarak
gerceklesmektedir. Ancak, bazi {iriinler itibariyle, belirli donemlerde giimriik
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vergisi 6denmemesi miimkiin olmakla birlikte, s6z konusu bu {iriinler i¢in bu
donemler digindaki ihracat, Ortak Gilimriik Tarifesi (OGT) hadleri iizerinden
vergi 6denmesi suretiyle gergeklestirilmektedir.

Bu uygulamaya tabi firiinler haricindeki tim meyve ve sebzeler yil
boyunca Topluluk pazarina giimriik vergisi muafiyeti ile ihra¢ edilmektedir.
Ancak, Avrupa Birligi’nin Giris Fiyat1 uygulamasi nedeniyle, ihracatimizin
yogun oldugu donemlerde siklikla vergi ile karsilagilabilmektedir (Anonim,
2011c).

Topluluk, 1995 yili basmma kadar yas meyve ve sebzelerin iiciincii
iilkelerden ithalatinda, {igiincii iilke menseli mallarin belirli bir fiyattan daha
diisiikk diizeyde Topluluk pazarina girmesini 6nlemek maksadiyla Referans
Fiyat1 Sistemi ve buna bagli olarak ithalatta degisen vergi (prelevman)
uygulamaktaydi.Ancak, Uruguay Raund’un tamamlanmasini miiteakip,
korumanin glimriik vergilerine dayandirilmasi ilkesi uyarinca, Topluluk, “Giris
Fiyat1” ad1 verilen bir sistemi 1995 basindan itibaren yiiriirlige koymustur. Bu
cercevede, referans fiyat1 ve degisken vergiye (prelevman) son verilirken, yil
boyunca sabit olan spesifik vergi uygulamasina gegilmistir (Anonim,
2010d).Giris Fiyat Sistemi, AB Komisyonu tarafindan bazi iiriinler i¢in, bazi
donemler itibari ile belirlenmis ve degismeyen sabit degerlerdir. Bu kapsama
giren {riinlerin, giris fiyatlarinin altinda ithal edilmesi halinde, ithalat fiyatinin
girig fiyatindan diisiik olma seviyesine gore kademeli olarak artan giimriik
vergisi tahsil edilmektedir. Giris fiyatinin %8 (elma ve armutta %12) altina
diisiilmesi halinde ise, yiiksek oranda olan “Maksimum Tarife Bedeli”
seviyesinde vergi 6denmesi gerekmektedir.

Standart ithal Degeri (SID), AB Komisyonu tarafindan belirlenen iiye
pazarlarda satilan her bir yag meyve sebze i¢in, mense itibariyla ve degistikce
giinliik olarak komisyona bildirilen ortalama temsili fiyatlara gore tespit edilen
degerdir (Anonim, 2011c).

Uriinlerin AB iilkeleri tarafindan ithalati esnasinda, énemli olan husus
“Ithalat Degerinin” hesaplanmasidir. ithal edilen malin degeri, giris fiyatindan
diistik oldugu takdirde, fiyatlarin diistikliigii nispetinde ek vergi ya da
maksimum tarife bedeli 6denmektedir. Bu kapsamda ithal edilen malin CIF
degeri, giris fiyatmin %100-92’si arasinda ise ek vergi, ithal edilen malin CIF
degeri giris fiyatinin %92’sinden diisiik ise, maksimum tarife bedeli
Odenecektir.

128



Kizilaslan, H.; Yalgin, A. / Sosyal Bilimler Arastirmalar: Dergisi. II, (2012): 119-140

Bu arada malin ithal degerinin glimriik giris beyannamesinin kabul
tarihinde belirlenen SID’in % 8 oranindan daha yiiksek oldugu durumda, malin
degerini gosteren faturada yanlis beyan oldugu diisiiniilecek ve ithalatgidan
teminat istenecektir. Bu nedenle malmn ithal degeri SID’in % 8’ini asmamalidir.
Bu kapsamda giris tarihinde gegerli olan SID’in % 8 fazlasi, sabit olarak tespit
edilmis giris fiyatindan diisiik ise, giris fiyatindan diistikliigli nispetinde ek vergi
ya da maksimum tarife bedeli 6denmek durumunda kalinmaktadir.

Giris fiyat1 seviyeleri dnceden bilinmekle birlikte, SID degerlerinin
hemen hemen her giin degisiklik gosteriyor olmasi ihracatgilar agisindan biiyiik
bir risk olusturmaktadir. Ciinkii iiriiniin yiiklenmesi asamasinda SID yeterince
yiiksek iken, araclarin AB iilkesine varig tarihinde ani diislis yasanabilmektedir.
Bozulabilir {irlinler olmasit nedeniyle de araglarin giimriik islemlerinin
gecikmeden yapilmasi gerekmekte, ihracat¢1 {riinii giimrikk 6deyerek alict
iilkeye sokmak zorunda kalmaktadir(Anonim, 2010d).
3.TURKIYE ve AB’de MEYVE VE SEBZE PAZARLAMA KANALLARI
3.1.Tiirkiye’de Meyve ve Sebze Pazarlama Kanallar

Uretici ile tiiketici arasinda, iiretici isletmeden ekonomik ve hukuki
yonden tamamen bagimsiz araci veya aracilar varsa bu durumda dolayli dagitim
kanallarindan ve stratejilerinden s6z edilebilir. O halde dolayli dagitimda iiretici
isletmeden bagimsiz olarak bir veya birka¢ aracinin olmasi sarttir. Bu durumda
araci; Uretici ile tiiketici arasinda yer alan, malin treticiden tiiketiciye akigini
yonlendiren ve malin alinip satilmasinda rol oynayan bagimsiz isletmelerdir
(Ecer ve Canitez, 2004).

Albayrak (2009)’a gore, ¢esitli arac1 ya da kurum-kuruluslarin yer
aldigi dagitim kanali yapisi "aracilar yoluyla pazarlama sistemleri" olarak
isimlendirilmistir. Bu sistemde; farkli Ozellikteki aracilar, sézlesmeli tarim,
iiretici birlikleri, ihracat¢1 birlikleri, kooperatifler, toptanci haller, borsalar, semt
pazarlari, organik {irlin pazari, agik toptan satis merkezleri ve biiyiik
perakendeciler yer almaktadir. Diinyada yas meyve ve sebze pazarlamasinda
belirtilen sistemlerden farkli olarak pazarlama bordlar1 ve oksinler de (auction-
acik arttirma) yer almaktadir. Tiirkiye'de islenmis iiriinler dikkate alinmadiginda
yas meyve ve sebze iireticiden kendi ya da baskasi hesabina tiriinii satan farkli
ozellikteki toplayici, simsar, komisyoncu, tiiccar gibi aracilar yoluyla tiiketiciye
ulastirilmaktadir. Yas meyve ve sebzede iiretici Orgiitlenmesinin arzulanan
diizeyde olmamasi pazarlama kanalinin uzamasina ve tiiketicinin o6dedigi

129



Kizilaslan, H.; Yalgin, A. / Sosyal Bilimler Arastirmalar: Dergisi. II, (2012): 119-140

paradan {ireticinin eline gecen miktarin diigmesine yol agmaktadir (Albayrak,
2009).

Tiirkiye’de, yas meyve ve sebzelerde pazarlama kanallari, iiretici-araci-
komisyoncu-toptanci-perakendeci-tiiketici seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Meyve
ve sebzelerin dogrudan iiretici tarafindan satisa sunulmasi ise;

-Yorenin halinde satmak, yorede bu isin ticaretini yapanlara satmak, tiiketim
merkezlerindeki komisyonculara gondermek seklinde olmaktadir.

Boylece, s6z konusu firiinlerin pazarlamasinda ¢ift¢i dogrudan rol
alabildigi gibi, yoresel toplayici, alici ve pazarcilarin da devreye girdigi
anlagilmaktadir. Bu dar cercevede ve degisik sartlar altinda iireticinin iiriiniinii
maliyet fiyatina veya maliyetin istiinde bir fiyatla degerlendirmesi miimkiin
olmamaktadir. Buna gore, yag meyve ve sebzelerin pazarlamasinda, toptanci
halleri ve bu hallerde is yapan komisyoncular ile semt pazarlayicilari, daha
etkili olabilmektedirler. Thracatgilar ise, maliyeti diisiirmek amaciyla, araci
kullanmadan dogrudan bahge alimlarina yonelmekte ve bunun icin de yoresel
olarak deneyimli alici ve toplayicilardan yararlanmaktadirlar. Sanayiciler bir
yandan bazi sebze tiirlerinde, 6rnegin domateste sdzlesmeli iiretim ve satin alma
sistemini benimserken, 6te yandan bahge alimlar1 ya da degisik kanallardan
iirlin teminine ¢aligmaktadirlar (Anonim 2011d).

Tirkiye’de, i¢ tiiketim ile igleme sanayi ve ihracat igin ihtiya¢ duyulan
meyve ve sebzeler, cogunlukla kiiglik-orta boy isletmeler tarafindan
iiretilmektedir. Bu durum pazarlamanin 6nemini daha da artirmaktadir. Bu
asamada baslica sorun, ¢ift¢inin iiriiniiniin aracilar olmadan, tiiketiciye nasil
ulastirilacagidir. Tirkiye’de, kuru iiziim, kuru incir, findik, yer fistigi,
antepfistig, yas lizlim (saraplik) pazarlamasinda, bdlgesel olarak bazi birliklerin
faaliyette bulunduklar1 bilinmektedir. Taban fiyat esasina gore, devlet
desteginde i¢ ve dis pazarlamaya yonelik faaliyet gosteren séz konusu satis
kooperatifleri, pazarlama ag¢isindan deneyimli bir kadro ile yerlesik bir diizene
sahip bulunmaktadirlar. Bu arada kooperatif iiyelerinin biiyiik bir bdliimiiniin,
bulunduklar yérede meyve ve sebze iireticisi olduklarini da belirtmek gerekir.
Boylece baslica kuru meyveler, belirli dl¢lide devlet garantisinde pazarlanirken,
yas meyve ve sebzeler, bu tir bir fiyat ve pazar garantisinden yoksun
bulunmakta ve dolayisiyla sahipsiz kalmaktadir.

Buna gore, Tiirkiye’de giiclii yapida ve etkin kooperatif, birlik ve bord
tipi pazarlayici organizasyonlarm kurulmasi gerekmektedir. Bu tip kuruluslar,
baslangigta lyelerin yani sira, devlet¢e ¢ok yonlii olarak desteklenmeli ve
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korunmalidir. Zamanla c¢alisma konular1 ve alanlarinin genisletilmesiyle,
sermaye artisinda gelismeler saglanabilir ve bu suretle devletin, politik olarak
uygulamalara miidahalesi de ortadan kalkar. Bu kuruluslarin olusumuna,
oncelikle tretimin yogun oldugu bolgelerden baglanmali ve belli kriterler
cergevesinde bu kapsama, zamanla yoredeki meyve ve sebzelerin hepsi de dahil
edilmelidir. Bunun yani sira Ornegin turunggiller, 1liman iklim meyveleri,
yumru ve sogansi sebzeler i¢in bolgesel olarak ayr1 birlikler, kooperatifler ya da
bordlar da olusturulabilir. Yas meyve ve sebze iiretim ve pazarlamasi amaciyla
olusturulan bu kuruluslar iist birliklere bagli olacaklardir. Bugiin iilkemizde
degisik konularda ve statiide calisan sayisiz kooperatifler oldugu halde, bunlarin
hemen hemen tamaminin, meyve ve sebze pazarlamasinda, dikkate deger bir
etkinlik gosterdikleri sdylenemez (Anonim 2011d). iklim ve toprak kosullari
yoniinden ¢ok ¢esitli meyve ve sebze iiretimine elverigli olan Tiirkiye’de, liriin
fiyatlarinin devamli yiikselmesi ve ¢ogu zaman arzin talebi karsilayamamasi
tarim sektoriiniin 6nemli sorunlarindandir. Gelismis iilkelerde, 6zellikle Avrupa
Birligi'nde, {ireticilerin tamamina yakininin orgiitlenmis olmasi, lreticilerin
stirdiiriilebilir seviyede (refah standardinin yani sira, yeni teknolojilerden
rahatlikla faydalanmaktadirlar) tarim yapmalarinin ana nedenidir. Bu nedenle
Tirkiye’de ilk yapilacak olan iiretici drgiitlenmesinin tamamlanmasidir. Aksi
takdirde binlerce aracinin faaliyette bulundugu yas meyve ve sebze sektdriinde
biitiin sorunlarn toptanci hal yasasi ile ¢dziimlenmesi beklenmemelidir. Bu
ylizden iiretici Orgiitlenmesini ve bu sekilde hale kadar mal ulagiminin tesvik
edilmesi yasanin ana ruhunu olusturmalidir. Boylece, pazarlama zinciri
kisalacak, iireticinin kar1 artarken, tiiketiciler daha az ddeyecek, mevsimlik arz
ve fiyat dalgalanmalarinin boyutu azalacaktir.
ABD’de toptanci haller kurulus sekillerine gore bes gurupta toplanabilir:

1.0zel sirketler tarafindan kurulup isletilen haller.

2.Cift¢i kooperatifleri tarafindan kurulup isletilen haller.

3.Eyaletler tarafindan kurulup isletilen haller.

4.Eyalet pazarlama idarelerince isletilen haller.

5.Belediyeler tarafindan kurulup isletilen haller.
Bu pazarlarin hepsinde 6ncelik ve agirlik iireticilere verilmektedir. Ciftgiler hal
idarelerinde de gorev almaktadirlar.
Avrupa Birligi'ne dahil olan iilkelerde ise, haller genellikle belediyeler ve ciftci
kooperatifleri tarafindan kurulmustur. Avrupa genelinde giinliik fiyatlar (ithalat
ve tiiketici) halin ortalama fiyati civarinda (ulasim masrafi dikkate alinarak)
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olusmaktadir. One ¢ikan merkezi haller Londra (Covent Garden), Paris ve
Miinih halleridir. Hallerdeki satis yerleri firetici, komisyoncu, toptanci ve
ithalat¢1 gibi saticilara kiralanmaktadir. Uriiniin bol ya da kit oldugu
donemlerde pazar diizenleme politikalarinin olusturuldugu merkezlerdir. Eger
yerli {iretici zarar gorecek seviyede fiyat olugsmussa, o malin ithalatina izin
verilmemektedir. Toptanci hallerde ambalajlama, tasnif ve soguk depolama
tesisleri de yer almaktadir (Vural, 2006). Toptanci hallerinin kurulus amaci; yas
sebze ve meyve ticaretinin kalite, standart ve saglik kurallarma uygun olarak
serbest rekabet sistemi igerisinde yapilmasini saglamak, iiretici ve tiiketiciler ile
yas sebze ve meyve ticaretini meslek edinenlerin ¢ikarlarin1 dengeli ve esit bir
sekilde korumak ve toptancit hallerini modern ve ¢agdas bir altyapi sistemine
kavusturmaktir (Polat, 2010). Tiirkiye’de 5957 sayili Sebze ve Meyveler Ile
Yeterli Arz ve Talep Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin
Diizenlenmesi Hakkinda Kanun, 26/03/2010 tarihli ve 27533 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanmistir. Bu Kanunun, o6zellikle “Hal Kayit Sisteminin”
kurulmasina ve ikincil mevzuatin ¢ikarilmasina iliskin Bakanligimizin gérev ve
yetkilerini diizenleyen 15 inci maddesi yayimi tarihinde yiiriirliige girmistir.
Bunun yaninda, Kanunun 6 nci1 maddesinin besinci fikrasinin 26/3/2013
tarihinde, diger maddelerinin ise 26/03/2011 tarihinde yiiriirlige girmesi
Ongorilmistiir. Ancak, 11/4/2011 tarihli ve 27903 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanan “6215 sayili Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair
Kanunun” 17 nci maddesi ile 5957 sayili Kanunun 19 uncu maddesinin birinci
fikrasinin (c¢) bendi yeniden diizenlenerek yiiriirliiliik tarihi 1/1/2012 olarak
degistirilmistir. Bu itibarla, 5957 sayili Kanununun yiiriirliige girecegi 1/1/2012
tarihine kadar, 552 sayili Yas Sebze ve Meyve Ticaretinin Diizenlenmesi ve
Toptanc1 Haller Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname ve bu Kararnameye
istinaden ¢ikarilan ikincil mevzuat hiikiimlerinin uygulanmasina devam
edilecektir (Anonim, 2011e).
3.2. Avrupa Birligi'nin Yas Sebze ve Meyve Pazarlamasi ve Uygulamalari
Avrupa Birligi'nde (AB) tiiketiciye taze, glivenli ve saglikli {riinler
ulagtirilmasina biiyiik bir 6nemin verildigi AB'de sebze ve meyve tiretimi ve
ticaretinin kendine 6zgii yapisina uygun dnlemler alinmaktadir. AB biinyesinde
kurulan EUCOFEL (European Union of the Fruit and Vegetable, Wholesale,
Import and Export Trade-AB Sebze ve Meyve Toptanci, Thracatgi ve ithalatgilar
Birligi); AB fiyat mekanizmasi, ihracat tesvikleri, kalite standartlari, hijyen
kurallari, giimriik vergileri, ambalaj ve ambalaj atiklari, destekleme fonlari,
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bilgi alisverisi konularinda faaliyet gdstermektedir. EUCOFEL, AB piyasasinda
taze iriinlerin tiikketimini artirilmasi suretiyle, taze {iriin tiiketiminin saglikli
yasama olan katkisini gelistirmeyi amaglamaktadir.

AB'de yas sebze ve meyve ticaretinde; Meyve Sebze Ortak Piyasa
Diizenine Iliskin 2200/96 sayili tiiziik ile Taze Meyve Sebzede Pazarlama
Standartlarma Uygunluk Denetimine iliskin 1148/2001 sayili tiiziik ana
cergeveyi olusturmaktadir. Bu iki tiiziik disinda, yas sebze ve meyve ticaretine
iligkin ¢ok sayida direktif ve diizenleme de vardir.

Meyve Sebze Ortak Piyasa Diizenine iliskin 2200/96 sayih tiiziik 4
temel konuyu icermektedir. Bunlar;

*Yas sebze ve nmeyvenin siniflandirilmasi  ve standartlarin
olusturulmast,

*Uretici orgiitlerinin olusturulmast,

*Miidahale diizenlemeleri,

*Ugiincii iilkelerle ticaret'tir.

Taze Meyve Sebzede Pazarlama Standartlarna Uygunluk Denetimine
Iliskin 1148/2001 say1li tiiziik ise;

*Kalite standart denetimleri yapacak yetkili kurulusun belirlenmesi,

*Tacir veri tabaninin olusturulmast,

*Yurt icinde uygunluk denetimlerinin yapilmasi,

*fhracat ve ithalatta kalite uygunluk denetimlerinin yapilmasini
ongdrmektedir (Ozsu, 2005).

Komisyon, 27 Eyliil 2007 tarihinde, AB Konseyi 1182/2007 sayil
meyve ve sebze sektoriine iligkin 6zel kurallar koyan yeni bir Konsey Tiiziigii
yaymlamistir. Meyve ve sebze OPD 2007 reformunun bazi hedefleri su sekilde
siralanabilir: Pazar yonelimini ve sektoriin rekabet giiclinii artirmak, meyve ve
sebze pazarlama zincirindeki dengenin iyilestirilmesine katkida bulunmak,
iireticilerin kriz yonetim kapasitelerini giiglendirmek, organik iiretimi tesvik
etmek, kalkinma ve komsuluk politikasi ile Diinya Ticaret Orgiitii (DTO)
kurallarmma uyumu saglamak, kamu harcamalarimm kontroliinii ve tahmin
edilebilirligini yiikseltmek, yonetim islerini sadelestirmek ve kontrolleri
gelistirmektir (Kdse 2007).

AB’de meyve ve sebze pazarlamasinda aktif rol oynayacaklar
diisiincesiyle, iiretici organizasyonlar1 desteklenmektedir. Uyelik goniilliidiir
ancak, {dyelerin biitin {rtGnlerini {retici organizasyonlar1 vasitasiyla
pazarlamalar1 gerekmektedir. Demokratik kurallar giftcilere, organizasyonlarini
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kontrol etme imkani saglamaktadir. Bu organizasyonlar, ciftcilere gevre dostu
iiretim metotlar1 acisindan teknik yardim saglamakla yiikiimlidiirler. Uye
tilkeler {iretici organizasyonlarin1 belli bir asgari iliye sayis1 ve asgari
pazarlanabilir {irlin miktarin1 géz Oniine alarak resmen tanimaktadirlar. Bazi
durumlarda resmi taninma programlarini uygulayacaklar1 azami 5 yillik gecis
dénemi i¢inde, gecici olarak da taninmalari miimkiin olmaktadir (Anonim
2010d). AB biinyesinde tarimsal iriinlerde haksiz rekabetin Onlenmesi ve
piyasa fiyatinin olusumunun saglanmasi amaciyla, tiim iireticilerin {iriinlerini
iiye olduklart iiretici birlikleri kanaliyla pazarlamasint 6ngoren diizenlemeler
getirilmistir. Gerek ithal edilen gerekse tiretici birlikleri kanaliyla pazarlanan
tiriinlerin birinci el toptan satisi prensip olarak mezat (agik arttirma ile satis)
yoluyla gergeklestirilmektedir. Siipermarket ve hipermarketler ise {iretici
birliklerinden dogrudan alim yapmayi tercih etmektedir.

Uretici Birlikler, genel olarak, kurduklar1 kooperatifler kanaliyla
mezatlar1 yiiriitmektedir. Tiim {iretici birliklerinin {ist birlikleri ve brans
birlikleri bulunmaktadir. AB piyasasinda basta gida maddeleri olmak {izere
hemen hemen tiim temel ihtiyag maddelerinin pazarlanmasinda siipermarket ve
hipermarketler biiylik bir agirlik kazanmistir. Bu sirketlerin pazarlayacaklar
iiriinleri dogrudan iretici birliklerinden satin almalar1 ve/veya ithal etmeleri
nedeniyle, mezatlar daha kiigiik dlgekli toptancilarin tercih ettikleri {iriin tedarik
yontemi olmaktadir.Yas meyve ve sebzelerin de satisa sunuldugu toptan gida
pazarlarina getirilen tiriinler ise ¢ogunlukla kii¢iik marketler ve restoranlar gibi
isletmeler tarafindan satin alinmaktadir. Toptan olmak kosuluyla, nihai
tiiketicilerin de bu yerlerden iiriin satin almalari miimkiindiir.

AB iilkelerinde yas sebze ve meyvelerin toptanci hallerine girme
zorunlulugu bulunmamaktadir. Yas sebze ve meyve, genel olarak {i¢ kanaldan
perakendeciye ulastinnlmaktadir: (1) toptanci halleri, (2) biyiik dagitici
marketler, (3) iretici birlikleri. Bunlardan biiyiik dagitici marketler, toptan ve
perakende dagitim yapabilmektedirler.

Avrupa Birligi'nde sebze ve meyve toptanci, perakendeci, dagitimel ve
paketleyicileri; sattiklar1 veya satilmasina aracilik ettikleri tirtinlerin gerekli tiim
bilgileri iceren etiketi tasimasindan sorumludur. Uriin etiketsizse ve {iriinii alan
satic1 da trinii bu sekilde kabul etmisse, iiriiniin etiketlenmesinden sorumlu
durumdadir.

AB'de sebze ve meyve i¢in ekstra sinif, birinci simif ve ikinci sinif
seklinde {i¢ ayr1 minimum pazarlama kriteri belirlenmistir. Depolama ve
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taginma sirasinda liriinlerde hasar meydana gelebilmektedir. Bu durumda, mali
elinde bulunduran kisinin {iriinde meydana gelen degisiklikler dogrultusunda
{iriin stmfin1 degistirme yetkisi vardir. Uriin siifini degistirmek yerine, kusurlu
triinii ayirmak da miimkiindiir. Her bir {iriin paketinin agik, okunakli ve
disaridan goriilebilir sekilde etiketlenmesi gerekmektedir. Etikette paketleyene
ait bilgiler, iiriin cinsi, tilkesi, miktari, sinifi gibi bilgilerin bulunmasi
zorunludur (Vural, 2009)

AB iiyesi iilkelerdeki sebze ve meyve toptan ticareti ile ilgili
uygulamalara bakildiginda, iiye {ilkeler arasinda farkliliklar oldugu
goriilmektedir. AB'deki yas sebze ve meyve ticareti ile ilgili olarak
Hollanda'daki Amsterdam Toptanci Hali ile Almanya'daki Miinih Toptanct
Hali'ndeki uygulamalar su sekildedir (Ozsu 2005):

1.Amsterdam Toptanct Hali: AB iginde tarimm ve tarimsal
orgiitlenmenin en gelismis oldugu Hollanda'da sebze ve meyvelerin toptan gida
pazarlarinda (toptanci halleri) satis1 zorunlu degildir. Toptanci halinde sadece
sebze ve meyve ticareti degil, hemen hemen tiim gida maddelerinin toptan
ticareti yapilmaktadir. Hollanda'min en biiyiik toptan gida pazari olan
Amsterdam Hali 1934 yilinda kurulmustur.

2.Miinih Toptanct Hali: Almanya meyve ve sebze piyasast biiylik
dlciide ithalata dayanmaktadir. Ulkede tiiketilen meyvenin %70'i, sebzenin de
%60" ithalat yoluyla karsilanmaktadir. Ithalat yoluyla gelen biitiin iiriinler
kayith olarak piyasaya sunuldugu gibi, lilke igerisindeki iireticiler de firma
boyutunda isletmeler oldugundan bunlara ait {irlinlerin de kayit dis1 satilmasi
s0z konusu olmamaktadir (Vural, 2009) AB iilkelerindeki toptanci hallerinin
Tiirkiye’deki toptanci hallerinden ayrilmasi iki nedenden kaynaklanmaktadir.
Bunlardan birincisi, toptanci hallerinin sistemlerindeki ve yapilarindaki
farkliliklardir. Ikincisi ise, Tiirkiye’deki —mevzuatta yer almasina ragmen
uygulamada olusturulamamis fiziki kosullarin (6rnegin hal kompleksi iginde
bulunmasi dngoriilen soguk hava depolari, restoran, park, depo, paketleme evi,
vb) eksikligidir.

AB'de sebze ve meyvelerin toptan satisinda hale kaydedilme
zorunlulugu bulunmamakta olup, bdyle bir diizenleme hem ABmin rekabet
kurallarma hem de iiye iilkelerdeki rekabet mevzuatina aykir1 kabul
edilmektedir.AB'deki hallerde faaliyet gosteren isletmeler, mallarimi ihtiyact
olan {iriinii dogrudan temin etme imkanindan yoksun kii¢iik esnaf niteligindeki
isletmelere dagitmaktadir. AB'deki toptanci hallerinde, sadece taze sebze ve
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meyve toptan satis1 yaptlmamakta, et iiriinleri, kuru gida, unlu mamuller, temel
ihtiyac maddeleri hatta taze ¢igek vb lirlinlerin toptan satisi i¢in de ayri ayri
mekanlar tahsis edilmektedir. Bu nedenle AB iilkelerinde toptanci halleri
Toptan Gida Pazarlar1 olarak adlandirilmaktadir. AB'deki toptanci hallerinde
iirlinlerin en saglikli sekilde saklanmasini saglayacak depo ve soguk hava
depolar1 bulunmaktadir. Haldeki igyerlerinin kiralanmasi/satigi, devri ya da
ayrilma islemleri her halin kendi tiiziigii ile oldukca basit ve agik sekilde
diizenlenmektedir. Toptan gida pazarlarinda toptancilar disinda, ithalatcilar,
komisyoncular, yiyecek igecek tedarikgileri de faaliyet gostermektedir. AB'deki
toptanci hallerinde temizlik ve gilivenlik gibi hizmetlerin 6zel firmalarca
gergeklestirilmesine olanak saglanmaktadir. Toptanci halleri, her tiirlii aracin
rahatga giris cikisina imkan verecek sekilde yerlestirilmis ve organize
edilmistir. AB'de iiretici birliklerinin varlik nedeni Ortak Tarim Politikasinin
kalbi sayilan Ortak Piyasa Diizenlerinin (OPD) iyi islemesini saglamaktir.
Dolayisiyla {iretici birliklerinin kurulus amaci iyi isleyen, etkin bir tarim
piyasasiin temel aktorii olarak tarimda gida giivenligini saglamak ve iretici
gelirlerini makul bir diizeye ¢ikarmaktir. Uretici birliklerinden beklenen yarar
kaynaklarin iyi kullanilmasini saglayan (Topragin, tohumun, giibrenin, zirai
ilaglarin, emegin, suyun ), ortak piyasa diizenlerinin amaglarina uygun iiretim
yapan, Uretimin, ticaretin iyilestirilmesi ve ¢evreye uygun iiretim yapilmasini
saglayan, goniillii iretici organizasyonu olmalaridir. Buradaki goniilliiliik
esasinin anlami piyasanin etkin isleyisinin gerektirdigi dogal bir ihtiyac olarak
agiklanabilir (Anonim, 2010f).

AB 1996 yilinda ¢ikarttigi 2200/96 sayili tiziikle, iretici orgiitlerini
sebze ve meyve piyasasinin temel tasi kabul ederek, 6zellikle sebze ve meyve
pazarlamas1 konusundaki faaliyet alanlarini genisletmistir. Uretici orgiitleri;
iiretim, hasat, depolama, paketleme ve pazarlama konularinda birlikte hareket
eden iireticilerden olusan, goniilliilik esasina dayali olarak kurulmus ve ilgili
iiye iilke tarafindan taninmis tiizel kisilerdir. Avrupa Birligi'nde sebze ve meyve
iireticilerinin bir kuruluga {iye olma yasal zorunlulugu yoktur. Uretici birligine
iiye olan ireticilerin ise, Urilinlerini {iretici birlikleri kanaliyla pazarlamasi
zorunludur.Ureticiler, toptanci gruplar1 ve siipermarketler karsisinda rekabet
edebilmek ve talep edilen miktarda ve kalitede liriin arz edebilmek i¢in {iretici
birlikleri altinda birlesmek durumunda kalmaktadir. Ayrica, 1998 yilindan
itibaren ireticiye dogrudan siibvansiyonlar1 azaltan Avrupa Birligi'nin,
iireticilere "Meyve-Sebze Ortak Pazar Organizasyonu" cergevesinde, iretici
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birlikleri vasitasiyla yardim etmesi de {iretici birlikleri altinda 6rgiitlenilmesinde
etkili olmustur (Ozsu, 2005).

Tirkiye'de tretici birlikleri 5200 sayili Kanun ve buna dayanilarak
cikartilan yonetmelik ile diizenlenmistir.

-Tarmmsal Uretici Birlikleri Kanunu
Resmi Gazete Tarih/No: 06.07.2004/25514; Kanun No: 5200

-Tarimsal Uretici Birliklerinin Kurulus Usul ve Esaslari Hakkinda
Yo6netmelik Resmi Gazete Tarih/No: 16.01.2005/25702

Ureticilerin AB standartlarinda &rgiitlenmelerini saglayan iiretici
birliklerinin kurulmasindaki temel amag; iiretimi talebe gore planlamak, iiriin
kalitesini iyilestirmek, pazara standartlara uygun iriinleri arz etmek ve iiriinlerin
ulusal ve uluslararasi 6lgekte pazarlama giiciinii arttirici tedbirler alinmasini
saglamaktir. Bunun saglanmasi halinde pazara kaliteli ve standart {iriin
stirlilebilecek ve etkin bir konuma ve yapiya gelinebilecektir.

4. SONUC ve ONERILER

Diinya yas meyve ve sebze sektdriinde rekabetin ¢ok acimasizca devam
ettigi bir ortamda, Tirkiye’nin rekabet {istiinliigii olan firiinleri ¢ok iyi bir
sekilde belirleyerek uygulanacak proje ve politikalar bu 6ncelikler dikkate
almarak yiiriitiilmelidir. Yas meyve ve sebzede sektoriin en dnemli temel sorunu
kayit disiliktir. Uriiniin tiiketiciye ulagmasina kadar devreye giren komisyonlar
ise fiyatlar1 yiikseltmektedir.Tarim sektoriindeki sorunlarin ¢oklugu ve kisa
siirede ¢ozlime ulagtirllmasinin giligliigiinii bilerek, belirlenen oncelikli alan ve
triinlerde adim adim ¢oziimlerle sonuca gidilmesi daha faydali olacaktir.
Yeterli, giincel ve biitlinlesik bir veri tabami Tiirkiye’de olusturulamamustir.
Tarimsal veri tabam1 olusturulamamasinin sonucu olarak yapilan tim
yaklasgimlar ve uygulanan projeler istenen hedeflere tam anlammyla
ulasamamaktadir. Diizenli ve saglikli bir ¢ift¢i kayit sisteminin kurulmasi, iiriin
miktarlari, {irlin deseni, arazi kullanim bilgileri, ¢ift¢i profili gibi konularin
detaylandirilmas1 sorunlarin tanimlanmasina ve ¢oziime yonelik proje
uygulamalarina yardimci olacaktir. Giiniimiizde sadece {iretmek yeterli
olmamaktadir. Uriin kaliteli olmali, yeterli miktarda, diisiik maliyetle iiretilerek
tilketiciye en yiiksek tatmini saglayacak sekilde, ulastirilmalidir. Yas meyve ve
sebzelerin pazarlanmasi agsamasinda yeterli iiriin borsalar1 bulunmamaktadir. Bu
durum {reticinin trettigi lirlini hak ettigi degerden pazarlayamamasina neden
olmaktadir. Bu durum ayni1 zamanda ihracat degeri olan iiriinlerde fiyat ve kalite
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istikrarsizligina da yol agmaktadir. Uriin borsalarinin kurulmasi ile yas meyve
ve sebze sektoriinde fiyat istikrar1 saglanarak, sektér magduriyeti 6nlenmis
olacaktir.Yas meyve ve sebze liretiminde "igletme" bilincinin gelistirilmesi ve
orgiitlenme, sektor icin mutlak bir kosuldur. Ekonomik isletme boyutundan
uzak iiretim alanlarinin verimli calismast ancak Orgilitlenme ile miimkiin
olacaktir.

Sonug olarak, Tiirkiye’de meyve-sebze sektoriiniin gelismesi arzulanan
bir durumdur. Bu gelismenin saglanabilmesi igin Oncelikle hedeflerimizin
belirlenmesi, bu hedeflere ulagsma konusunda var olan engellerin tespit edilmesi
ve bu engellerin nasil ortadan kaldirilacagi konusunda ¢éziim yollar1 iiretilmesi
gerekmektedir.
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