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Makale Kiinyesi Ozet
Derleme / Review Giiniimiiz diinyasinda sanattan kiiltiire, spordan gastronomiye kadar ¢ok degisik alanlarda festivaller (senlikler)
diizenlenmektedir. Gerek diinyada gerekse Tiirkiye'de kirsal alanlarda yapilan tarim temali festivallerin
SorumluYazar/ sayisinda da son yillarda hizli bir artis oldugu goriilmektedir. Ozellikle zeytin ve zeytinyagi tiretiminin yogun
Corresponding Author oldugu iilkelerde zeytin hasat senliklerinin 6rnekleri dikkati ¢gekmektedir. Genel olarak senliklerin amaglari
Tayfun CUKUR arasinda, yoresel degerleri tanitmak, tiretim ve pazarlamayi artirmak ile yerel kalkinmaya destek olmak yer
tayfunc@mu.edu.tr almaktadir.
Tiirkiye'de zeytin ve zeytinyagi iiretim potansiyeli yiiksek ilgeler arasinda Milas ilk siralarda yer almaktadir. Bu
Gelis Tarihi / Received: baglamda, kaliteli zeytin ve zeytinyagi tretimine dikkat gekmek amaciyla, Milas ilgesinde son yillarda zeytin
25.05.2018 hasat senlikleri diizenlenmektedir. S6z konusu senlikler ile kirsal turizm aktiviteleri canlanmakta ve yorenin
Kabul Tarihi / Accepted: ekonomisine de katma deger yaratilmaktadir. Bu ¢alismada, Milas il¢esinde zeytin hasat senligi kapsaminda yer
15.10.2018 alan etkinlikler, kirsal turizme olasi katkilart acisindan degerlendirilmis ve konuya iliskin dneriler getirilmistir.
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DOI 10.24181/tarckoder.491281  Loday, various festivals are organized about lo'ts of different fields rgnging from art gnd culture' to sports and
gastronomy. In recent years, the number of agricultural- themed festivals in countryside has rapidly increased
both in Turkey and around the world. The examples of olive harvest festivals stand out especially in countries
that produce olive and olive oil mostly. Generally, the aims of the festivals are to promote local assets, to increase
the production and marketing and then to support local development.

In Turkey, Milas is ranked in the first places among the districts that have high potential of olive and olive oil
production. In this regard, olive harvest festivals are held in Milas in order to draw attention to high quality olive
and olive oil production. With the help of festivals in question, rural tourism activities have been revived and
added value to the local economy has been provided. In the study, activities of olive harvest festivals in Milas are
discussed in terms of contributions to rural tourism and some related suggestions are made.
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1.GiRIiS

Turizmin bolgesel kalkinmada arag olarak kullanilmasimin gegmisi daha eskilere dayanmakta iken, festivallerin politika
araci olarak kullanilmasi ise yakin gegmistedir (Diedering ve Kwiatkowski, 2015). Festivaller bos zamanlar1 degerlendirmek,
sosyal ve kiiltiirel deneyim kazanmak i¢in essiz firsatlar sunmakta ve toplumsal ekonomik kalkinmaya yardimei olmaktadir (Cole
ve Chancellor, 2008). Yerel ve bolgesel kalkinmaya etkileri nedeniyle son yillarda hizli bir artig gosteren festivaller ekonomik
doniisiim ve canlanmaya, pazarlamaya, yatirima ve sezon disi turizm gelirleri yaratmaya yardimct olabilmektedir (Egresi ve
Kara,2014).

Festivallerin 6zellikleri arasinda baslangi¢ ve bitis tarihi belli olan bir zaman dilimi i¢inde diizenlenmesi, spontane
geligebilen unsurlar icermesine ragmen, amaglari, temasi ve programinin 6nceden belirlenmesi, belirli bir yorede diizenlenmesi,
bircok faaliyeti karsilikli fayda esasina goére birlestirmesi ve katilimimn agik olup, bu etkinlige herkesin katilabilmesi yer
almaktadir (Hjalager ve Kwiatkowski, 2017).

Belirli yorelerde festivallere ve etkinliklere ev sahipligi yapmak, tipik bir turizm gelistirme stratejisidir. Bu faaliyetler
turistleri turizm bolgesine cekmekte, turizm ile ilgili isler yaratmakta ve ekonomik faydalari tiim turizm bolgelerine yaymaktadir.
Ayrica, festivaller ve yerel etkinlikler, yore sakinleri i¢in rekreasyonel firsatlar ve hog zaman gecirme imkani saglayarak yerel
sakinlerinin yasam kalitesini de artirmaktadir (Ui etal., 2016).

Festival ve etkinlikler yore ve bolgeler i¢in yeni ve alternatif turizm imkanlar1 saglamaktadir. Bu faaliyetler siirdiirtilebilir
gelismeye katkida bulunmakta ve uluslararasi iligkileri gelistirmektedir (Kidney, 2001). Mosely ve Mowatt (2011) festivalleri
yediye ayirmaktadir:
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-Etkinligin sahipligi/yonetimi agisindan festivaller (6zel firma, kamu sektorii, goniillii ve kar amaci giitmeyen kuruluslar)

-Etkinligin amaci1 agisindan festivaller (ekonomik, politik, sosyal ve kiiltiirel)

-Etkinligin ana temasi ag¢isindan festivaller (eglence, sanat, kiiltiir)

-Fiziksel lokayson agisindan festivaller (salon, agik hava)

-Cografi lokasyon agisindan festivaller (kentsel, kirsal)

-Festivale katilan firma say1s1 a¢isindan festivaller

-Festivale katilan ziyaretgi sayisi agisindan festivaller

Festivaller sadece kentlerde degil kirsal alanlarda yogun olarak organize edilmektedir. Zira kirsal festivaller diinya
genelinde ¢ok yaygin olarak diizenlenmektedir. Ornegin Avustralya'da 2800'den fazla kirsal festival diizenlenmektedir (Gibson
ve Stewart, 2009). Kirsal festivaller katilimcilarina hosca vakit gecirmenin yaninda, toplumun sosyal ve kiiltiirel entegrasyonuna
katkida bulunmakta ve festivalleri diizenleyenlerle yore halkini bir araya getirmektedir (Hjalager ve Kwiatkowski, 2017).
Festival ve etkinliklerin kirsal alanlarda yapilmasinin avantajlari arasinda yerel ekonomilerin gelismesi, kirsal istthdamin artmasi
ve turizm faaliyetlerini kirsal alanlara yonlendirme sayilabilir (Lietal., 2009).

Bu ¢alismada temel amag, Milas ilgesinde son dort yildir diizenli olarak yapilan zeytin hasat senliklerinin ilgenin kirsal
turizmine olast katkilarini belirlemektir. Bu kapsamda festivallerin ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve turizme etkileri ortaya
konulmaya ¢alisilmis, senlik siiresince yapilan etkinlikler kirsal turizm agisindan degerlendirilmistir.

2.FESTIiVALLERIN ETKiLERi

Festivaller turizm sektoriinde hizla gelisen bir faaliyet olup, festivalin diizenlendigi topluma ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve
politik etkileri bulunmaktadir (Pavlukovic et al., 2017; Arcodia ve Whitford, 2016). Janeczko et al., (2002) etkinliklerin etkilerini
6 baslik altinda incelemektedir. Bu etkiler Cizelge 1'de gosterilmistir.

Cizelge 1. Etkinliklerin olas1 etkileri
Etki tipi Etkiler

Ekonomik -Harcama artar

-istihdam yaratilir
-Isgiicii arz1 artar
-Hayat standartlan artar

Turizm/ticari -Seyahat/turizm destinasyonu olarak bolgenin farkindalig: artar
-Bolgede potansiyel ticari faaliyet ve yatirimlarla ilgili bilgiler artar
-Turistleri cezbeden faaliyetler ve konaklama imkanlar artar
-Ulasilabilirlik artar

Fiziksel/cevre -Yeni yapilar insa edilir

-Yerel altyapi iyilestirilir
-Miras korunur

Sosyal/kiiltiirel -Yerel halkin bu faaliyetlere ilgisi ve katilimi artar
-Yerel degerler ve gelenekler giiclenir

Psikolojik -Yerel toplumun kendine giiveni artar
-Disaridan gelenlerin goriis ve diigiincelerini algilama kolaylagir

Politik/yonetsel -Bolge ve degerlerin uluslararasi taninirligi artar
-Planlamacilarin yetenekleri geligir

Kaynak: Janeczko et al., 2002

Turizm gelir getirici 6zelligi ve istihdam yaratma imkani1 sayesinde ekonomik kalkinmaya énemli katkida bulunmaktadir.
Festivaller turizm sezonunu uzatarak gelir yaratmak suretiyle yerel ekonomiye pozitif etki saglamakta ve yoredeki isletmeleri
yeni yatirimlara yonlendirebilmektedir (O'Sullivan ve Jackson, 2002). Festivallerin yoérede tiretilen triinlerin tiretim ve
pazarlamasina da oldukga biiylik etkileri bulunmaktadir. Kargiglioglu ve Kabacik (2017) tarafindan yapilan arastirmada,
Uluslararast Urla Enginar Festivali ile Urla ilgesindeki enginar tiretiminin ve enginar satislarinin dnemli dl¢tide arttig1 ve
tireticinin sorunlarma dikkat ¢cekildigi tespit edilmistir.

Destinasyon bolgesi ve o bolgede yasayan halk ile turist arasindaki etkilesim sonucunda sosyo-kiiltiirel etki ortaya
cikmaktadir (Small et al., 2005). Ozkan et al. (2015) tarafindan yapilan arastirmada, Alagati Ot Festivaline katilan ziyaretgilerin
festivalin yerel halkin disa agilmas1 agisindan 6nemli oldugu goriisiinde olduklart saptanmustir.
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Duran ve Hamarat (2014) tarafindan yapilan arastirmada ziyaretgilerin festivale katilmalarindaki en 6nemli nedenin
kiiltirel kesif ve aile ile birlikte zaman gegirme oldugu belirlenmistir. Festivallerin bir¢ok agidan turizme olumlu katkilar:
bulunmaktadir (Small et al., 2005). Bolgeye festival amaciyla gelen turist bolgenin dogal, tarihi ve kiiltiirel 6zelliklerini
begendigi takdirde o bolgeye tekrar gelmek isteyecektir. Bekar et al. (2017) tarafindan yapilan arastirmada Fethiye Yesiltiziimlii
Kuzugobegi Mantar Festivali'nin yorenin imajina katkisinin sirastyla ekonomik, sosyal ve kiiltiirel tanitima yonelik oldugu,
ayrica algilanan destinasyon imaj1 ile tekrar ziyaret etme niyeti arasinda pozitif yonli anlamli bir iliski oldugu belirlenmistir.

Festivaller sayesinde yerel halka eglence ve sosyal firsatlar yaratilmaktadir. Etkinlikle ilgili faaliyetlere yerel halkin
ilgisinin artmasiyla farkli kiiltiirler arasinda iligkiler gelismektedir. Bunun yaninda festivallerde goniillii ¢aligmayla yerel sosyal
destek aglari gelismektedir (Fredline et al., 2003). Musgrave ve Raj (2009), etkinliklerin sosyal agidan olumlu etkilerini kalkinma
ve inga harcamalarini tesvik, uzun vadeli tanitim saglamasi, o sehre ait olmanin yerel halka hissettirdigi gurur, toplum kalkinmasi
ve istihdam imkanlarinin artmasi olarak belirtmektedir. Kiigiik toplumlarda o yérede yasayan halk festivallerin 6nemli bir
parcasidir. Zira yerel halk, festivalin hem katilimcisi hem de ev sahibi durumundadir. Festivaller yerel halki bir araya getirmekte,
aidiyet duygusunun gelismesine katki yapmakta ve bireyler arasindaki iligkileri gelistirmektedir (Small, 2007). Y1lmaz ve Esen
(2017) tarafindan yapilan aragtirmada, senligin ziyaretgiler tizerinde olumlu etkisinin oldugu belirlenmistir. Senligin yerel halka,
yakinlarin1 ve arkadaglarini agirlama firsati saglamasi arastirmaya katilan ziyaretciler icin olduk¢a 6nemli goriilmektedir.
Ozdemir ve Culha (2009) tarafindan yapilan arastirmada, ziyaretgilerin festivalden memnun kalma durumu iizerinde festival
alaninin dogrudan pozitif etkisinin bulundugu, hediyelik esya, yiyecek ve personelin niteligi gibi diger faktorlerin ise festivalden
memnun kalma durumu tizerinde dolayli pozitif etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Festivaller sehrin ¢ekiciligini artirmakta ve altyapisini iyilestirmektedir. Festivaller yerel halkin kendine giivenini
artirmakta ve festivallerde onemli konulara dikkat ¢ekilmektedir (Carlsen et al., 2007). Bakirc1 et al. (2017) tarafindan Urla
ilcesinde yoresel tirtin festivallerinin etkisini belirlemek amaciyla yapilan arastirmada katilimcilarin %70'inin tanitim konusunda
diizenlenen festivalin énemli derecede katkisi oldugunu ve %50'sinin ise farkindalik olusturdugunu belirtmistir. Bagiran ve
Kurgun (2016) tarafindan yapilan bir diger aragtirmada Foga ilgesinde diizenlenen rock festivalinin ilgenin bilinirligine,
isbirligine, kiiltiir ve yasam kalitesinin artmasma katkida bulundugu saptanmistir. Ozkan et al. (2015) tarafindan yapilan
aragtirmada ise, Alagat1 Ot Festivaline katilan ziyaretgilerin festivalin beldenin tanitim1 ve yerel kiiltiiriin korunmasi agisindan
o6nemli bir etken oldugunu diistindiiklerini tespit etmistir.

3.FESTiVALLERIN KIRSALTURIZME OLASI KATKILARI

Tarim turizmi faaliyetleri i¢erisinde yer alan festivaller, genellikle kisa stireli (bir hafta), belirli bir sezon temast1 olan (6rn.
hasat sezonu) ve eski tarimsal geleneklerin temsili gosterimini (6rn. ayakla zeytinyagi elde etme teknolojisi) biinyesinde
barindiran faaliyetler biitiniidiir. Tarim veya kirsal festivallerin popiiler olmasinin sebepleri arasinda su hususlar dikkat
¢cekmektedir:

-Kirsal yasam tarzina olan merak

-Sikint1 ve stresten uzak kirsal alanda bir giin gegirme istegi

-Eve yakin bolgede makul fiyatlardan alig veris yapma imkani

-Festival sirasinda kisiler arasi etkilesim (Kidney, 2001).

Kirsal festivallerin amaci sadece gelir yaratmak degil, bunun yaninda festivale konu olan faaliyeti, temay1 ve yerelligi 6n
plana ¢ikarmaktir (Gibson ve Stewart, 2009). Basarili bir kirsal turizm faaliyetinin ger¢eklesmesi i¢in pazarlama,
misafirperverlik, yiyecek ve igecek servisi, 6ren yerlerini ziyaret ve rehberlik, ziyaretci yonetimi, festival ve etkinlikler, tarihi
binalarin korunmast vb. faktorlerin iyi yonetilmesi gerekmektedir (Irshad, 2010). Gériildiig gibi festivaller kirsal turizm
faaliyetlerinin basarisinda bir kosul olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kirsal festivaller kirsal turizm i¢in 6nemli rol oynamaktadir. Festivallere gelen ziyaretgiler yaptiklar: harcamalarla yerel
ekonominin gelismesine katkida bulunmakta ve festivaller sayesinde yorenin dogal ve kiiltiirel peyzajiyla tanigma imkanina
kavusmaktadir (Okubo et al., 2014). Bir¢cok toplum artik festivalleri ziyaretcilerin bolgeye gelmesini kolaylastiran bir pazarlama
araci olarak gormektedir (Irshad, 2010). Festivallerde gerekli kosullar saglanirsa yoresel tirtinlerin satiglart artabilmektedir. Diger
taraftan, festivaller sirasinda ziyaretciler ciftlik turlari, tirtin hasadr ve toprak isleme faaliyetlerine de katilmaktadir. Ayrica
ziyaretgiler festival biinyesinde diizenlenen yarismalari da izleyebilmektedir (Dunn, 1995).

4.DUNDEN BUGUNE MiLAS ZEYTIN HASAT SENLiGINE GENEL BiR BAKIS

Milas ilgesi zeytin ve zeytinyagi liretimi bakimindan énemli bir potansiyele sahiptir (Cukur et al., 2014). 2016 yili
itibariyle, Turkiye yaglik zeytin tiretim alaninin %15.33"int, yaglik zeytin tiretiminin %13.99'unu ve meyve veren yastaki agac
sayisinin ise %15.48'ini Mugla ili olusturmaktadir. Diger taraftan, Tiirkiye yaglik zeytin tiretim alaninin %8.68'ini, yaglik zeytin
tretiminin %6.69'unu ve agag sayisinin %8.61'ini Milas ilgesi olusturmaktadir (Cizelge 2). Milas zeytinyagi i¢in 2014 yilinda
cografi isaret bagvurusu yapilmis ve 2016 yilinda da cografi isaret tescil belgesi alinmistir (Cukur ve Cukur, 2017).
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Zeytinin var yilinda 18 000 ton zeytinyagi elde edilirken bunun sadece tigte birinin cografi isaret kalitesinde olmasi
durumunda Milas ekonomisine 120 milyon TL dolayinda ek girdi saglayacagi tahmin edilmektedir (Anonim, 2018a). Milas
ilcesinde 2018 yili itibariyle 47 adet zeytinyag: markasi bulunmakta olup, bunlarin on tanesi cografi isaret almistir (MiTSO,
2018). Milas ilgesindeki zeytin agaclariin %99'u Memecik, %1'i Gemlik ¢esidi zeytindir. Milas merkez, belde ve kdylerinde 33
adet eski sistem, 60 adet yeni sistem (kontinu) olmak tizere 93 adet zeytinyag: fabrikasi bulunmaktadir (Tiifekgi, 2017).

Cizelge 2. Turkiye, Mugla ili ve Milas il¢esinin yaglik zeytin varligi (2016)

Alan (dekar) % Uretim (ton) % Meyve veren yastaki %
toplam
agac sayisi
Milas 537288 8.68 87 000 6.69 8 615000 8.61
Mugla 949 514 15.33 181919 13.99 15498 422 15.48
Tiirkiye 6 192904 100.00 1300 000 100.00 100 088 449 100.00

Kaynak: T UIK, 2018.

Calismanin bu boliimiinde Milas ilgesinde zeytin agag sayisindaki gelismeler, zeytin tiretim alanindaki gelismeler, zeytin
uretim miktarindaki gelismeler ve zeytin agac basina verimdeki gelismeler incelenmistir.

Milas ilgesinde zeytin agaci (yaglik) sayilari incelendiginde, gerek meyve veren gerekse meyve vermeyen agag sayisinda
birartisin oldugu goriilmektedir. 2017 y1liitibariyle Milas ilgesi toplam zeytin agaci varliginin %97.17'si meyve veren agaglardan
olugsmaktadir (Cizelge 3).

Cizelge 3. Milas Tlcesinde Zeytin (Yaglik) Agac Sayisindaki Gelismeler (Adet)

Yillar Meyve Veren % Meyve Vermeyen % Toplam Agag %
Agag Sayisi Agag Sayisi Sayist

2007 7 875 000 98.49 121 000 1.51 7 996 000 100.00
2008 7 912 000 98.07 156 000 1.93 8 068 000 100.00
2009 8014 000 98.20 146 500 1.80 8 160 500 100.00
2010 8593 000 79.78 2 178 000 20.22 10 771 000 100.00
2011 8593000 97.61 210 000 2.39 8 803 000 100.00
2012 4 052 460 46.25 4710 000 53.75 8 762 460 100.00
2013 1 816 000 20.38 7 096 000 79.62 8912 000 100.00
2014 8 650 000 97.03 265 000 2.97 8915000 100.00
2015 8560 000 97.00 265 000 3.00 8 825000 100.00
2016 8615000 97.40 230 000 2.60 8 845000 100.00
2017 8523652 97.17 247 800 2.83 8771452 100.00

Kaynak: T UIK, 2018.

Milas il¢esinde zeytin agaci (sofralik) sayilari ise Cizelge 4'de sunulmustur. Cizelgeden de goriildagii gibi, yillar itibariyle
toplam zeytin agaci sayisi ve meyve veren aga¢ sayisi artarken, meyve vermeyen aga¢ sayisinda bir azalisin oldugu
goriilmektedir.

Cizelge 4. Milas Tlgesinde Zeytin (Sofralik) Agag Sayisindaki Gelismeler (Adet)

Yillar Meyve Veren % Meyve Vermeyen % Toplam Agag %
Agag Sayisi Agag Sayisi Sayisi

2010 11 000 68.75 5000 31.25 16 000 100.00
2011 11 000 68.75 5000 31.25 16 000 100.00
2012 9057 64.43 5000 35.57 14 057 100.00
2013 9500 57.58 7 000 42.42 16 500 100.00
2014 9500 57.37 7 060 42.63 16 560 100.00
2015 9500 57.58 7 000 42.42 16 500 100.00
2016 14 700 74.62 5000 25.38 19 700 100.00
2017 14 232 75.82 4538 24.18 18 770 100.00

Kaynak: T UIK, 2018.
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Milas il¢esinde zeytin tiretim alanlarindaki gelismeler Cizelge 5'de verilmistir. 2010 yilinda 400 dekar alanda zeytin
(sofralik) tiretimi yapilirken, 2017 y1linda bu rakam 403 dekara yiikselmistir. Yaglik zeytin tiretim alani ise, 2007 y1linda 530 000
dekar iken, bualan 2017 yilinda %1.26'lik bir artigla 536 701 dekar olarak ger¢eklesmistir.

Cizelge 5. Milas Ilgesinde Zeytin Uretim Alanindaki Gelismeler (dekar)

Yillar Sofralik zeytin Yaglik
zeytin
2007 - 530 000
2008 - 532 000
2009 - 532400
2010 400 533 000
2011 400 533000
2012 400 533 000
2013 403 537288
2014 403 537288
2015 403 537288
2016 410 537288
2017 403 536701

Kaynak: TUIK, 2018.

Milas ilgesinde zeytin iiretimindeki gelismeler Cizelge 6'da sunulmustur. Cizelgeden de goriildiigii gibi, gerek sofralik ve
gerekse yaglik zeytin tiretiminin yillar itibariyle artis gosterdigi gézlemlenmektedir.
Cizelge 6. Milas Ilcesinde Zeytin Uretimindeki Gelismeler (Ton)

Yillar Sofralik Yaglik Toplam
zeytin zeytin
2007 - 3150 -
2008 - 34 500 -
2009 - 40 673 -
2010 176 75 709 75 885
2011 88 47 262 47 350
2012 72 32420 32492
2013 40 15950 15990
2014 95 67 906 68 001
2015 64 47 337 47 401
2016 210 87 000 87210
2017 201 86 543 86 744

Kaynak: TUIK, 2018.

Milas ilgesinde zeytin verimleri incelendiginde (Cizelge 7), sofralik zeytin veriminin 2010 yilinda 16 kg/agag ve yaglik
zeytin verimlerininise 2016 ve 2017 yillarinda 10 kg/agagla en yiiksek seviyede gerceklestigi goriilmektedir.

Cizelge 7. Milas Ilgesinde Zeytin Verimindeki Gelismeler (kg/meyve veren agac)

Yillar Sofralik Yaglik zeytin
zeytin
2010 16 9
2011 8 6
2012 8 8
2013 4 9
2014 10 8
2015 7 6
2016 14 10
2017 14 10

Kaynak: TUIK, 2018.
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Milas ilgesinde zeytinde organik tarim ve iyi tarim uygulamalar1 2013 yilinda baslamistir (Anonim, 2018b). Cizelge 8'den
de gorildugi gibi, 2017 yili itibariyle ilcede organik zeytin yetistiriciligi yapan ciftci sayist 671, zeytinde iyi tarim
uygulamalarini benimseyen ¢iftci sayis1 678 kisidir.

Cizelge 8. Milas Ilgesinde Zeytinde Organik Tarim ve Iyi Tarim Uygulamalarindaki Geligmeler

Organik tarim fyi tarim uygulamalar
Isletme sayis1 (adet) Alan (daa) Isletme sayis1 (adet) Alan (daa)
2016 673 39 059 460 30353
2017 671 39 704 678 41 537

Kaynak: Milas Il¢e Tarim ve Orman Miidiirliigii Kayitlari, 2018.

Birgok kiiciik sehir sahip oldugu tarihi ve kiiltiirel ve kaynaklarimi ¢ekim giicti olarak kullanarak festivaller
diizenlemektedir (Chang, 2014). Diger taraftan, kirsal ve tarimsal temali festivaller incelendiginde, yorenin tarimsal tiretim
potansiyelinin festivallerin diizenlemesindeki en etkili faktor oldugu goriilmektedir. Milas ilgesi gerek zeytin iiretimi gerekse
zeytinyag iiretimi agisindan oldukgea yiiksek potansiyele sahiptir. Milas ilgesindeki zeytin ve zeytinyagi potansiyelini ulusal ve
uluslararasi diizeyde tanitmak amaciyla ilgede son dort yildir zeytin hasat senligi diizenlenmektedir. Milas ilgesinde ilk zeytin
hasat senligi Milas Kaymakamligi dnciiltigiinde 29-30 Kasim 2014 tarihinde gergeklestirilmistir. Milas zeytinyaginin tanitimin
yapmakta etkili bir ara¢ olarak degerlendirilen senlik ile, zeytinyag: tireticisinin tirettigi tirtiniin degerinin farkina varmasi ve
zeytinyagimin kalitesine cok 6nemli etkileri olan fabrika isletmelerinin bilinglenmelerinin saglamasi hedefleniyordu (MiTSO,
2018). Ikinci zeytin hasat senligi 21-22 Kasim 2015, {igincii zeytin hasat senligi 19-20 Kasim 2016, dérdiincii zeytin hasat senligi
ise 25-26 Kasim 2017 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Calismada Milas Zeytin Hasat Senlikleri kapsaminda yiiriitiilen
faaliyetler genel olarak egitim faaliyetleri, satis ve pazarlama faaliyetleri ve sosyal ve kiiltiirel faaliyetler basliklar: altinda
incelenerek, kirsal turizme katkist ile iligkilendirilmistir.

Egitim faaliyetleri

Milas Zeytin Hasat Senligi kapsaminda teorik ve uygulamali egitimler verilmektedir. Teorik egitime 6rnek olarak senlik
kapsaminda diizenlenen paneller gosterilebilir. Panellerde zeytin ve zeytinyaginin insan sagligi ve beslenmesindeki 6nemi,
kaliteli zeytin ve zeytinyag: tiretim kosullari, zeytin sikim sekillerinin karsilastirilmasi, zeytin ve zeytinyagi pazarlamasi ve
markalasma, organik zeytin ve zeytinyagi iiretimi, zeytin ve zeytinyagi liretiminde basarili girisimcilik 6rnekleri vb. konular
islenmistir. Ayrica panellerde cografi isaret konusuna yer verilmistir.

Senlik kapsaminda uygulamali egitime 6rnek olarak ise ¢iftgilerin bahgesinde yapilan zeytin hasadi gosterilebilir. Bu
hasada konu uzmanlari, ¢iftgiler ve ziyaretgiler katilmaktadir. Hasat sirasinda konu uzmanlari zeytin hasadina yonelik yontem
demonstrasyonu gerceklestirmekte ayrica etkinlige katilan ¢iftciler ve ziyaretciler de zeytin hasad1 yapmaktadir. Hasat sirasinda
kaliteli zeytin ve zeytinyag1 eldesi i¢in dogru toprak isleme ve kiiltiirel 6nlemler, dogru hasat yontemleri, sirikla hasadin
sakincalari, makineli hasat ve elle hasadin 6nemi, kaliteli zeytinyagi i¢in zeytin hasadi ile zeytinin fabrikaya transferi arasinda
gegen siirenin 6nemi, zeytin tagima kabinin 6nemi ve zeytinde hastalik ve zararlilarla miicadele yontemleri anlatilmaktadir. Daha
sonra hasat edilen zeytin, fabrikaya gétiiriilerek zeytinin zeytinyagina doniisiim stireci katilimcilara anlatilmaktadir. Ayrica
fabrikada kaliteli zeytinyag1 i¢in soguk sikimin 6nemi anlatilmaktadir.

Milas Zeytin Hasat Senliklerinde uygulamali egitimlere bir diger 6rnek ise Zeytin Dostu Dernegi tarafindan
gerceklestirilen tadim egitimlerdir. Bu egitimlerde konu uzmanlari tarafindan senlige katilan ziyaretgilere kaliteli zeytinyagini
tadarak nasil anlayabilecekleri konusunda bilgilendirme yapilmaktadir.

Pazarlama faaliyetleri

Milas Zeytin Hasat Senlikleri kapsaminda gerek yoresel gerekse ulusal diizeydeki ¢ok sayida firma stand agarak senlik
stiresince zeytin ve zeytinyagi satis ve pazarlama faaliyetinde bulunmustur. Zeytin ve zeytinyagi satis1 yapan firmalar, zeytin
fidan1 tretici firmalari, tarimsal alet ve makine imalat ve pazarlamasiyla ugrasan firmalar senlik kapsaminda stand agan
firmalardan bazilaridir.

Sosyal ve kiiltiirel faaliyetler

Senlikler genel olarak, senlik kortej yiiriiyiisiiyle baslamaktadir. Senlik kapsaminda, Milas ilgesi mahalleleri arasinda
yemek yarigmalar1 diizenlenmektedir. Burada amag zeytinyagli yoresel yemek kiiltiiriinii tanitmak ve stirdiirtilebilir kilmaktir.
Diger taraftan etkinlikte zeytinyagli yemeklerin insan sagligi agisindan 6nemine vurgu yapilmaktadir. Ayrica senlik kapsaminda
yurt icinden ve yurt disindan katilan ¢ok sayidaki sef asc1, zeytinyagl yemeklerle ilgili atélye caligmasi gerceklestirmektedir.
Senlik kapsaminda ayrica zeytin ve zeytinyagi temali bireysel ve karma sergiler diizenlenmektedir. Senlik kapsaminda yoreye
0zgti halk oyunlar1 gosterileri sunulmakta, zeytin yeme yarigmasi, zeytin kirma yarigmast, zeytin ve zeytinyagi temali liselerarasi
siir-kompozisyon ve resim yarigmalart ile en giizel balkon ve bahge yarigmalari diizenlenmektedir. Spor miisabakalari ve
konserler senlikteki diger faaliyetler arasinda yer almaktadir.
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5.MILAS ZEYTiN HASAT SENLIGININ MiLAS iLCESi KIRSALTURIZMINE OLASI KATKILARI

Giintimiizde insanlar, tekdiizelikten kag1s ve degisiklik arama ihtiyaglarini gidermek amaciyla sessizlige ve dogaya yonelik
rekreasyon etkinliklerini tercih etmektedir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006). Kirsal turizmin son yillarda hizli bir gelisme
gostermesinin nedenlerinden biri insanlarin turizmden beklentilerindeki bu degisimlerdir. Kirsal alanda kirsal turizm
kapsaminda yapilacak faaliyetler oldukca fazladir. Yayla turizminden kus gézlemciligine kadar pek cok faaliyet kirsal alanlarda
gerceklestirilebilmektedir. Milas ilgesi Mugla ilinin kirsal turizm potansiyeli en yiiksek il¢elerinden biridir. Gegmiste birgok
uygarliga baskentlik yapan Milas ilgesi sahip oldugu arkeolojik eserleriyle, zengin bitki ortiisiiyle, dogal giizellikleriyle ve zengin
kiilttrel 6zellikleriyle kirsal turizm agisindan oldukc¢a avantajli bir konumdadir (Cukur ve Cukur, 2016).

Hasat senlikleri tarim ve turizm faaliyetlerini biinyesinde barindirdigindan kirsal turizm kapsaminda degerlendirilebilir.
Hasat senliklerinin etki alan1 oldukga genistir. Senligin senlige konu olan iiriine, sektore, ilgeye ve ile olduk¢a 6nemli etkileri
bulunmaktadir. Hasat senliklerinin kirsal turizme de 6nemli etkileri bulunmaktadir. Mugla ili Milas ilgesinde yapilan zeytin hasat
senliklerinin Milas il¢esi kirsal turizmine olasi etki ve katkilar asagida 6zetlenmistir.

-Milas ilgesi gerek tarim gerekse turizm agisindan oldukea yiiksek bir potansiyele sahiptir. Milas zeytin hasat senligi, tarim
ve turizm arasindaki entegrasyona katki saglamaktadir.

-Milas'a senlik i¢in sehir disindan gelenler, ilgede konakladiklarindan konaklama tesisleri igin ek gelir yaratilmaktadir.

-Milas'a senlik dolayisiyla ilk defa gelenler, Milas'in tarihi, kiilttirel, arkeolojik, tarimsal ve turizm potansiyelini yerinde
gorme imkanina kavugmaktadirlar. Bu durum ziyaretgilerin gelecekteki tatil destinasyonlarina Milas't dahil etmelerine yardimci
olabilecektir.

-Senlik yerel halk arasindaki sosyal iliskilerin gelismesine yardimci olabilmektedir. Diger taraftan sehre disaridan gelenler
arasinda da bir kiiltiirel etkilesim s6z konusu olmaktadir.

-Senlige katilan firmalar senlik sirasinda yaptiklari satislar sayesinde 6nemli bir ekonomik kazang saglamaktadirlar. Diger
taraftan senlik siiresince satin alinan iriinlerin begenilmesi durumunda ziyaretgiler firmalardan iiriin siparis edebilecek,
dolayisiyla senligin etkisi senlik bittikten sonra da devam edecektir.

-Senlik sebebiyle sehrin altyapisinin iyilestirilme ¢alismalari, sehrin ¢ekiciligini artirmaktadir.

-Milas zeytin ve zeytinyagi ulusal ve uluslararas1 dizeyde tanitilmaktadir.

-Senlikler ciftciler ve halki bilinglendirmektedir. Ciftciler dogru hasat yontemleri, makineli hasat, dogru tasima kaplari,
organik zeytincilik, iyi tarim uygulamalari, tiiketiciler de kaliteli zeytinyag: tiiketme, soguk sikim zeytinyagmin 6nemi
konularinda enforme edilmektedir.

-Senlikler sayesinde fabrikalara gelen zeytinlerin temizlik ve hijyen kosullarinda daha uygun bir sekilde ve miimkiin
oldugu kadar bekletilmeden sikilmaya baslandig: goriilmektedir. Ayrica sikilan zeytinyaginin kalitesini korumak amaciyla krom
celik tanklarda depolanma egiliminin giderek yaygilastig1 goriilmektedir (MITSO, 2018).

-Senlikler ¢ifteilerin zeytin yetistiriciligi ile ilgili sorunlarinin ¢6ztimiinde etkili olmaktadir. Diger taraftan senlik tireticiile
tiiketiciyi bir araya getirmektedir.

-Senlik kapsaminda yapilan yemek yarismalari sayesinde yorenin tanitimi yapilmakta, kiiltiirel degerler ve kiiltiirel miras
korunmakta, bu degerler gelecek nesillere tasinmaktadir. Yani senlik zeytin, Ege ve Milas mutfagini diinyaya tanitmaktadir.

-Senlige katilan yerel ve ulusal diizeydeki basin mensuplar1 Milas il¢esi ve zeytinciliginin tanitilmasina katki yapmaktadir.

-Senlik sayesinde markali tirtiinler 6nem kazanmaktadir. Markali trtinlerin ulusal ve uluslararasi pazarda rekabet
edebilmesine katki saglamaktadir.

-Memecik tiirii zeytinden elde edilen Milas zeytinyag1 cografi isaret tescil belgesine sahip bes zeytinyagindan biridir.
Senlik cografi isaretli Milas zeytinyagini genis kitlelere tanitmasi bakimindan 6nemli goriilmektedir.

-Senligin ayrica Milas'ta organik zeytinciligin gelismesine katkida bulunacagi diistiniilmektedir.

6.SONUC

Milas ekonomisi i¢in zeytin ve zeytinyag: biiyiik Snem tasimaktadir. flgede yiiriitiilen zeytincilik faaliyetleri bir yandan
yaratmis oldugu katma deger diger yandan 6nemli bir ge¢im kaynagi olmasi nedeniyle yore ekonomisi agisindan oldukg¢a dnemli
bir tarimsal ve tarima dayal1 sanayi faaliyet alani olarak degerlendirilebilir. Bu nedenle gerek Milas zeytinciliginin ulusal ve
uluslararas: diizeyde tanitimina ve gerekse ilgenin kirsal turizmine katki yapan zeytin hasat senliklerinin geliserek
stirdiiriilebilirliginin saglanmasi son derece dnemli goriilmektedir. Senligin daha etkin olabilmesi i¢in su hususlara dikkat
edilmesinin yararli olacagi diistiniilmektedir:

-Oncelikle Milas zeytin hasat senliginin ilgenin zeytin ve zeytinyag: iiretim ve pazarlamasina, Milas'm tamnirligina ve
kirsal turizmine, Milas'a gelen yerli ve yabanci turist sayisina ve ilgenin tarim ekonomisine etkilerini ve katkilarini ortaya koyan
kapsamli bir arastirma yapilmasi yararli goriilmektedir.

-Senlik genel olarak iki giinde gergeklesmektedir. Bu durum bazi etkinliklerin hizli bir sekilde yapilmasina neden
olabilmektedir. Bunedenle senlik siiresinin uzatilabilmesi nemli olabilecektir.
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-Senlik kapsaminda yer alan zeytin hasadi ve zeytin sikim etkinliklerine ayrilan zamanin artirilmasi yararli olacaktir. Bu
sayede daha fazla ziyaret¢i zeytin bahgesinde hasat yapma imkanina kavusabilecektir.

-Ziyaretgileri senlik kapsamindaki faaliyetlere gotiiren ulastirma hizmetlerinin daha organize olmasi diisiiniilmektedir.

-Ttum etkinliklerde oldugu gibi zeytin hasat senligi etkinliginde de biitge etkinligin basarisinda 6nemli bir faktordiir. Bu
nedenle yorede daha fazla kurum ve kurulusun senlige sponsor olabilmesi i¢in gerekli ¢aligmalar yapilmalidir.
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