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TURIZM TANITIM FAALIYETLERINE FOTOGRAFLARINA ETKISi:
“HOME OF...” KONSEPTi ORNEGI'

EFFECT OF PHOTOGRAPHY IN TOURISM PROMOTION ACTIVITIES:
CASE OF "HOME OF ..." CONCEPT

Ating OLCAY?, Metin SURME?
Oz

Gergeklestirilen bu arastirmanmin temel amact turizm tamitim faaliyetlerinde kullanilan
fotograflarin siniflandirimasidir. Bununla beraber bu fotograflarin yerli ve yabanci turistlerin goziiyle
nasil degerlendirildigi de bu arastirma sonucunda ortaya konmustur. Bu amact gergeklestirebilmek igin
T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan 2014 yilinda Tiirkiye 'nin dis tanmitiminda kullanilan “Home
of...” konsepti fotograflarina odaklanilmis ve Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel Miidiirligii
internet sitesinden elde edilen 100 adet fotograf, turizm ¢egitlerinin tanitimina gére Nvivo 11 programi
araciligiyla simiflandrilmistir. Aragtirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Ayrica kiiltiir turizmini
tanmitimina yénelik 49 fotografin kiiltiir turizminin hangi unsuruna isaret ettigi tespit edilmeye calisilmig
ve bununla da yetinilmeyip bu fotograflar hakkinda 34°ii yerli ve 34l yabanci olmak iizere toplam 68
kisinin goriislerine basvurulmustur. Avastirma sonuglarina gore Tiirkiye 'nin tamitiminda kullanilan bu
fotograflarin, “Kiiltiir turizmi, inang turizmi, deniz-giineg-kum turizmi, doga turizmi, gastronomi turizmi,
spor turizmi, dinlenme turizmi, termal turizm, sehir turizmi, yat turizmi ve kis turizmi” olmak iizere
toplam 11 turizm c¢esidinin tamtimina yonelik oldugu gériilmiistiiv. Ayrica kiiltiir turizminin tanitimina
iliskin fotograflar, geleneksel el sanatlari, geleneksel yiyecek-icecekler, Tiirk folkloru, arkeolojik eserler
ile tarihi ve kiiltiirel mimariye yénelik fotograflar olmak tizere 5 unsura yonelik oldugu gériilmiistiir.
Bununla beraber bu fotograflarn katilimcilarin seyahatlerini olumlu ydnde etkiledigi sonucu bu
arastirmayla ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Dis tanttim, “home of...” konsepti, kiiltiir turizmi, Tiirkiye.
Abstract

The main purpose of this research is to classify photographs used in tourism promotional
activities. However, how these photos were evaluated by local and foreign tourists was also revealed in
this research. To achieve this purpose which was conducted by the Ministry of culture and tourism by

Turkey in 2014 is used in the promotion of the external "Home of ..." concept is focusing on photos and
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General Directorate of the Ministry of culture and Tourism Promotion website obtained 100 images from
the internet site of Tourism of varieties according to the introduction Nvivo 11 through the program is
classified. Qualitative research method was used in the research. Moreover, it was tried to determine
which elements of culture tourism indicated 49 photographs for the promotion of culture tourism and not
satisfied with it a total of 68 people, 34 of whom are native and 34 of whom are foreigners, were
consulted about these photographs. According to the results of the research, of these photos that are used
in the promotion of Turkey; “Cultural tourism, religious tourism, sea, sun and sand tourism, nature
tourism, gastronomic tourism, sport tourism, recreational tourism, thermal tourism, urban tourism, yacht
tourism, winter tourism” for promotion of tourism total 11 varieties. It is also seen that the photographs
related to the promotion of cultural tourism “Traditional handicrafts, traditional food and beverages,
Turkish folklore, archeological artifacts and historical and cultural architecture” are directed to 5
elements. However, the results of these photographs were influenced positively by the participant's

travels.
Keywords: External promotion, "Home of ..."" concept, cultural tourism, Turkey.
1. GIRiS

Modern ¢agda, iilkeler arasindaki rekabet her gegen giin artmakta ve bunun sonucu olarak iilkeler
kendi marka degerini zenginlestirmek igin farkli stratejiler gelistirmektedir. D1 tanitim faaliyetleri ise bu
stratejilerin en Onemlilerinden biridir. Bu kapsamda dis tamitimi, {ilke hakkinda olumlu bir imaj
olusturmak ve bunun sonucunda da ekonomik kazang saglamak amaciyla reklam, propaganda, gibi
yontemler kullanarak hedef kitlelere yoneltilen faaliyetler seklinde tanimlamak miimkiindiir (Duran,
2008:4). Ulkeler, dis tamtimda en fazla destinasyon ile ilgili gorselleri kullanmaktadir (Gartner, 1994;
Baloglu, 1997; Andsager ve Drzewiecka, 2002; Hunter, 2008). Bu yiizden iilkeler ¢ok miktarda fotograf
kullanarak destinasyon tanitimini yapmayi ve daha genis kitlelere ulagmay1 amaglamaktadir (Hunter,

2008:357).

Turizm gorselleri turizm g¢aligmalarimin odak noktast olmustur (Fakeye ve Crompton, 1991;
Milman ve Pizan, 1995; Leisen, 2001; Andsager ve Drzewiecka, 2002; Beerli ve Martin, 2004; Pavlovi¢
ve Belullo, 2007; Hunter, 2008; Sun, vd., 2015). Buna gore Ryan ve Huyton (1998), Markwick (2001),
Yiiksel ve Akgiil (2007), Karabacak (2014), Foltéte ve Litot (2015) gergeklestirdikleri aragtirmalarinda
kartpostallara odaklanmiglardir. Bununla birlikte Karabacak (2014), kartpostallarin ucuz ve ulagsmasi en
kolay reklam araci oldugunun altini gizmektedir. Bu yiizden kartpostallart en renkli reklam araci olarak
betimlemistir. Ote yandan Jenkins (2003), Molina ve Esteban (2006), Hunter (2008), Djafarova ve
Andersen (2010), Francesconi (2011), Avraham ve Daugherty (2012), Owsianowska (2015), Hassan
(2014), Brito ve Pratas (2015) turizm brosiirlerine odaklanmiglardir. Bununla birlikte Andsager ve
Drzewiecka (2002), turizm brosiirlerini dis tanitim siirecinin en énemli faktorii oldugunu belirtmektedir.
Ote yandan birgok arastirmaci da turistler tarafindan ¢ekilen fotograflara odaklanmistir (Beerli ve Martin,
2004; Snow 2012; Li vd., 2016). Gergeklestirilen bu aragtirma sonuglarina da yansidigi gibi turistler i¢in

fotograf cekmek sadece dis diinya ile baglanti kurmak degil ayn1 zamanda kendileri ve aileleri i¢in bir an1
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elde etmektir. Bu noktada Beerli ve Martin (2004); cinsiyet, egitim diizeyi, yas gibi demografik
degiskenlerin kisilerin zihinlerindeki goriintiiyii etkilemekte oldugunu belirtmektedir. Bu yiizden birgok
arastirmaci, turist davraniglarini anlamanin en iyi yolunun onlarin ¢ektigi fotograflari analiz ederek

ulasilacagini savunmaktadir (Robinson ve Picard, 2009; Snow, 2012; Li vd., 2016).

Yukarida gergeklestirilen arastirmalarin sonuglarina bakildiginda; destinasyonlarin insanlarin
kafasinda bir anlamla biitiinlesmekte oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bu noktada stratejik bir fikri
stirekli ve tutarli bir bigimde kullanip insanlarin zihninde o destinasyonu olumlu bir kavramla eslestirmek
daha uzun soluklu olmaktadir. Bu kapsamda Kiiltir ve Turizm Bakanligi 2014 yilinda turizmde
markalasma stratejilerini harekete gegirerek yeni bir kampanya baslatmistir. Baglatilan bu kampanya
sadece iilkeyi tanitmakla kalmiyor ayni zamanda yiyecek-iceceklerden el sanatlarma degin iilke
kiiltiiriiniin essiz ayrintilarina kadar Tirkiye’ye dair ne varsa ¢atist altinda toplamakta ve hedef kitleye

ulagtirmaktadir.

Gergeklestirilen bu aragtirma, T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanligi tarafindan 2014 yilinda
uygulamaya gegirilen “Home of...” konsepti fotograflarina odaklanmaktadir. Bu kapsamda Tanitma
genel midirliigii internet sitesinden elde edilen 100 adet fotograf smiflandirilmistir. Bu noktada so6z
konusu bu fotograflarin neredeyse yarisinin (n=49) kiiltiir turizminin tanitimia yonelik oldugu gorilmiis
ve bu nedenle kiiltiir turizminin tanitimina ydnelik bu fotograflarin detayl analizinin ¢alisma kapsamina
dahil edilmesi kararlagtirilmistir. Bu noktadan sonra kiiltiir turizmini tanitimima yonelik bu fotograflarin
kiiltiir turizminin hangi unsuruna isaret ettigi tespit edilmeye ¢alisilmis ve bununla da yetinilmeyip bu
fotograflar hakkinda 34’0 yerli ve 34’0 yabanci olmak {iizere toplam 68 kisinin goriislerine

basvurulmustur.
2. KULTUR TURIZMi VE KULTUREL TURIiZM KAYNAKLARI

Diinya Turizm Orgiitii'ne (UNWTO) gére turistlerin % 37'si kiiltiir amagli seyahat etmektedir (Duran,
2010:183). Bu kapsamda kiiltiir turizminin gelistirilmesi, siirdiiriilebilir turizm agisindan biiyiik bir 6nem
tagimaktadir. Son yillarda bazi destinasyonlar, kiiltiirel kaynaklarini 6n plana ¢ikarmaya baslamis ve bu
kaynaklarini dis tanitimda daha fazla kullanmaya baslamistir. Bununla birlikte kiiltiirel kaynaklar farkli
kaynaklarda farkli sekillerde siniflandirilabilmektedir (Swarbrooke, 1999; Uygur ve Baykan, 2007; Emir
ve Avan, 2010). Ancak burada sadece arastirma kapsaminda fotograflar ile iliskilendirilen kiiltiir turizmi

kaynaklar1 agiklanmaktadir. S6z konusu kiiltiirel turizm kaynaklar1 ise sunlardir:

*  Tarihi ve kiiltiirel eserler: Bir bolgenin tarihini ve kiiltiiriinii yansitan eserlerdir (Uygur ve
Baykan, 2007). Diindarbey medresesi, Ishak pasa sarayi, Topkapi sarayir ornek olarak
gosterilebilir.

*  Tiirk folkloru: Halk geleneklerini, torelerini, inanglarini, efsanelerini, miiziklerini inceleyen ve
halkin yasama bi¢imini anlatmaya ¢aligan bir bilimdir (Algioglu, 2012: 2). Bu arastirma sahasina
halka ait biitiin halk hikayeleri, tiirkiiler, masallar, atasdzleri, destanlar vb. sanat iiriinleri girer.

*  Yoresel el sanatlari: Halk kiiltiiriinlin bir 6gesi olan el sanatlar kiiltiirel degerlerin yagatilmasi ve

korunmasinda o6nemli rol iistlenmekte toplumlarin yasamlart hakkinda bilgi vermektedir
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(Sarikaya Hiinerel ve Er, 2012:179). Milas, Hereke ve Isparta halilari, Siirt battaniyeleri,
Kiitahya ¢inileri ve Gaziantep yemenileri 6rnek olarak gosterilebilir.

*  Geleneksel yiyecek-igecekler: Yorede yasamis ¢esitli medeniyetlerden ¢agimiza kadar gelmis ve
bagli oldugu kiiltiire ait olan yiyecek-i¢eceklerdir. Baklava, lokum ve Tiirk kahvesi 6rnek olarak
gosterilebilir.

*  Arkeolojik eserler: Eski uygarliklarin incelenmesini saglayan insan etkilerinin maddi kalintilarini
tagiyan eserlerdir (Tezcan, 1996:425). Aspendos tiyatrosu, Efes antik kenti, Bergama antik

kenti, Zeugma antik kenti ile yeralt1 arkeolojik eserleri buna 6rnek gosterilebilir.
3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Gergeklestirilen bu arastirmada dokiiman inceleme ve goériisme yontemleri kullanilmistir.
Bununla birlikte aragtirmanin yontemine dair hususlar asagida belirtilen 5 asamada detayli olarak

belirtilmistir:
1. Asama: Veri setinin olusturulmasi

Nitel arastirmalarda genelleme yapmak hedeflenmediginden nicel arastirmalarda kullanilan
ornekleme yontemleri kullanilmamakta, bunlarin yerine amacli, segici ve teorik 6rnekleme yontemleri
kullanilmaktadir. S6z konusu bu arastirmada ise Patton (1990) tarafindan tanimlanan amagli 6rnekleme
kullanilmistir (Bas ve Akturan, 2013). Diger bir ifade ile ¢alismanin amacina uygun ve zengin bilgi
saglayacak Ornek birimleri segilmistir. Buna gore T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel
Midiirliigii tarafindan 2014 yilinda hazirlanmis olan “Home Of...”/"ev-yurt" konsepti altinda yer alan

toplam 100 adet fotograf siniflandirilmak suretiyle veri seti olusturulmustur.

1I. Asama: Verilerin kodlanmas:
Bu asamada elde edilen 100 fotograf Nvivo 11 programina aktarilmis ve fotograflarin hangi turizm
¢esidinin tanitimina yonelik olduguna bakilmistir. Bu baglamda akademisyen ve uzman goriisleri de
alimmis ve kodlamalar yapilmistir. Bununla birlikte 49 fotografin, birden fazla turizm ¢esidinin tanitimina
yonelik oldugu gériilmiis ve bu fotograflara gerektiginde birden fazla kodlama yapilmistir. Ornegin; bir

fotograf hem spor turizmi hem de kis turizmi seklinde kodlanmistir.

II1. Asama: Fotograflarin turizm cesitlerine gore siniflandiriimasi

Bu kodlamalar gergeklestirildikten sonra fotograflar turizm gesitlerine gore siniflandirilmis ve
buna gore s6z konusu 100 fotografin “kiiltiir turizmi, inang¢ turizmi, deniz-giines-kum turizmi, doga
turizmi, gastronomi turizmi, spor turizmi, dinlenme turizmi, termal turizm, sehir turizmi, yat turizmi ve

kis turizmi” olmak iizere toplam 11 turizm ¢esidinin tanitimina yonelik oldugu goériilmiistiir (Bkz. Sekil

1).
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1V. Asama: Kiiltiir turizmine yonelik fotograflarin siniflandirilmasi

Ucgiincii asamada fotograflar turizm cesitlerine gére siiflandirilmis ve bu noktada 49 fotografin
biiyiik bir cogunlugunun kiiltiir turizminin tanitimina yo6nelik oldugu tespit edilmistir. Bu sebeple kiiltiir
turizminin tanitimina ydnelik bu fotograflarin detayli analizinin ¢alisma kapsamina dahil edilmesi bu
asamada kararlastirilmis ve ilgili analizler gergeklestirilmistir. Sonug itibari ile bu 49 fotografin kiiltiir
turizminin “geleneksel el sanatlari, geleneksel yiyecek-icecekler, Tiirk folkloru, arkeolojik eserler, tarihi

ve kiiltiirel mimari” olmak {izere 5 unsuruna yonelik oldugu goriilmiistiir.
V. Asama: Kisilerin goriislerine basvurulmasi

Bu asamada, aragtirma sonuglarini giliglendirmek ve ilgili alan yazina daha fazla katki
saglayabilmek amaciyla kiiltiir turizminin tanitimina yonelik bu fotograflara iligkin 68 kisinin goriislerine
basvurulmustur. Bu amagla veri toplama araci olarak yar1 yapilandirilmig goriisme formu hazirlanmistir.
Gelistirilen bu form 2 béliimden olusmaktadir. Ik béliimde katilimcilarin demografik zelliklerine iliskin
3 soru ikinci bolimde ise kiltiir turizminin tanitimina yo6nelik bu fotograflara iliskin 6 soru yer
almaktadir. Daha sonra bu fotograflara 1’den 49’a kadar numara verilmis, katilimcilara gosterilmis ve
sorulara cevap vermeleri istenmistir. Yabanci katilimcilara facebook ve mail araciligiyla ulasilirken, yerli
katilimcilarla yiiz yiize goriisiilmiistiir. Bu noktada fotograflar kolayda ornekleme yontemi ile tespit
edilen 1000 yabanci turiste gonderilmis ancak sadece 34’linden doniit alinmigtir. Ayni zamanda
yabancilarin Tiirkiye’yi daha oOnce ziyaret edip etmedikleri ayrimi yapilmamistir. Bu asamada
katilimeilara, “kiltiir turizminin tanitimma yodnelik hangi unsurun daha ¢ekici gelmektedir?, kiiltiir
turizminin tanitimina yonelik bu fotograflar1 tek kelime ile ifade edecek olsaydiniz nasil tanimlardiniz?,
size ¢ekici gelen tek bir fotograf seginiz, kiiltiir turizmi tanittiminda kullanilan bu fotograflar1 daha 6nce
gordiiniiz mii?, kiiltiir turizmi tanitimina yo6nelik bu fotograflar seyahat etme niyetinizi etkiledi mi?, bu
fotograflar, Tirkiye’nin kiiltlir turizmi agisindan zenginligini yeterince yansittyor mu?” sorulari

yoneltilmistir.
4. BULGULAR

Aragtirmanin bu boliimiinde Tirkiye’nin tanitiminda kullanilan “Home of...” konseptinde yer
alan 100 fotografa iliskin bulgular yer almaktadir. Buna gore bu boliim, “turizm c¢esitlerinin tanitimina
yonelik “Home of...” fotograflarin smiflandirilmasina ilisgkin bulgular, kiiltiir turizminin tanitimina
yonelik “Home of...” fotograflarinin siniflandirilmasina iligkin bulgular ve kiiltiir turizminin tanitimina
yonelik “Home of...” fotograflarina iliskin katilimci goriislerinin degerlendirilmesi” olmak iizere 3

baslikta ele alinmistir

4.1. Turizm cesitlerinin tanitimina yonelik “Home of...” fotograflarinin simiflandirilmasi

Turizm g¢esitlerinin tanitimina yo6nelik “Home of...” fotograflarinin smiflandiriimasinda Nvivo

11 programi kullanilmis ve elde edilen bulgular sekil 1°de gosterilmistir.
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Sekil 1. Turizm Cesitlerinin Tamitimina Yonelik Fotograflarin Simiflandirilmasina iliskin Bulgular

Yat turizmi, 5 ___————"
Sehir turizmi, Termal turizm, 6 /
6 Dinlenme //\

turizmi, 6 Spor turizmi, 8

Gastronomi turizmi, 11 V

Doga turizmi, 14
Deniz-giines-kum turizmi, 17 inang turizmi, 24

Buna gore Tiirkiye’nin taniiminda kullanilan bu fotograflarin %33 gibi biiyiik bir ¢cogunlugunun

Kis turizmi, 3

Kaltr turizmi

kiiltiir turizminin tanitimma yonelik oldugu (n=49) ve bunu sirastyla, “%16’s1 inang turizmi (n=24),
%12’si deniz-gilines-kum turizmi (n=17), %10’u doga turizmi (n=14), %7’si gastronomi turizmi (n=11),
%351 spor turizmi (n=8), %4’li dinlenme turizmi (n=6), %4’ termal turizm (n=6), %4’i sehir turizmi

(n=6), %3’ yat turizmi (n=5) ile %2’si kig turizmi (n=3)” izledigi goriilmektedir.
4.2. Kiiltiir turizminin tanitimina yonelik “Home of...” fotograflarinin simiflandirilmasi

Kiiltiir turizminin tanitimina yo6nelik “Home of... “ fotograflarinin siniflandirilmasinda Nvivo 11

programi kullanilmis ve elde edilen bulgular sekil 2’de gdsterilmistir.

Sekil 2. Kiiltiir Turizminin Tanitimina Yoénelik Fotograflarin Simiflandiriimasi

Tarihi ve kiltirel mimari, 15 Geleneksel el sanatlari, 4
k Geleneksel yiyecek-i¢
6
< Turk folkloru, 5

Arkeolojik eserler, 19

Buna gore Tiirkiye’nin kiiltiir turizmi tanitiminda kullanilan bu fotograflarin %39 (n=19)
gibi biiylik bir ¢ogunlugunun arkeolojik eserlerin tanitimina yonelik oldugu ve bunu sirasiyla, “%31°i
(n=15) tarihi ve kiiltiirel mimari, %12’si (n=6) geleneksel yiyecek-igecekler, %10’u (n=5) Tiirk folkloru

ile %8’i (n=4) geleneksel el sanatlar1” izledigi goriilmektedir.

4.3. Kiiltiir turizminin tanitimina yénelik “Home of...” fotograflarina iliskin katihmeci goriislerinin

degerlendirilmesi

Aragtirmanin bu bdlimiinde kiiltiir turizminin tanitimma yonelik fotograflara iligkin katilimer
goriislerinin degerlendirilmesine iliskin bulgular yer almaktadir. Buna gore; arastirmaya katilanlarin

%350’si (n=34) yerli ve %50’si ise (n=34) yabancidir. Katilimcilarin %50’si erkek (n=34) ve %50’si ise
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(n=34) kadindir. Katilimcilarin %41,17°1 (n=28) 16-25 yas araliginda, %38,2’i (n=26) 26-35 yas
araliginda, %16,17’s1 (n=11) 35-44 yas araliginda ve %4,41°1 (n=3) ise 45 yas ve lizeridir.

Kiiltiir turizminin tanitimina yoénelik bu fotograflar daha dnce 5 unsur altinda simiflandirilmistt
(Bkz. Sekil 2). Buna gore katilimcilara hangi unsurun daha ¢ekici oldugu sorulmus ve elde edilen

bulgular sekil 3’te gosterilmistir.

Sekil 3. Kiiltiir turizminin tanitimina yonelik hangi unsurun daha cekici olduguna iliskin bulgular

Geleneksel el sanatlar, 5 __—— \TUrk folklori, 4

Geleneksel yiyecek-
icecekler, 13

Tarihi ve kiltirel mimar

Arkeolojik eserler, 16

Buna gore katilimcilarin %44’ (n=30) tarihi ve kiltiirel mimari unsurunu, %24’ (n=16), arkeolojik
eserler unsurunu, %19’u (n=13) geleneksel yiyecek-igecekler unsurunu, %7’si (n=5) gelencksel el

sanatlart unsurunu ve %6’s1 ise (n=4) Tiirk folkloru unsurunu daha ¢ekici bulmuslardir.

Aragtirmada katilimcilara, “Kiiltiir turizminin taniimina yonelik bu fotograflari tek kelime
ile ifade edecek olsaydiniz nasil tanimlardiniz?” sorusu yoneltilmis ve elde edilen bulgular yerli ve

yabanci katilimcilar seklinde gruplandirilarak tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1: “Kiiltiir Turizminin Tanittmima Yénelik Bu Fotograflar1 Tek Kelime ile ifade Edecek Olsaydimiz

Nasil Tanimlardiniz?” Sorusuna iliskin Bulgular

Yerli Yabanci
TOPLAM

Kelimeler katihmeilar  katihmeilar
n n "
Miithis ve Etkileyici 1 6 7

Mimari

Olaganiistii 4 0 4
Eglenceli 1 3 4
Miithis Tarihi Eserler 2 2 4
Ilging yapilar 1 2 3
Dogal 0 3 3
Antik Yapilar 0 3 3
Medeniyetler Besigi 2 0 2
Giizel Manzara 0 2 2
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Harika 2 0 2
Samimi 2 0 2
Vazgegilmez 2 0 2
Essiz Mimari 2 0 2
Insanligin dogdugu 2 0 2
yerler
Turistler i¢in Onemli 0 2 2
Yerler
Tiirk Yemekleri 0 2 2
Muazzam 1 0 1
Fistik Gibi 1 0 1
Yillanmis Sarap Gibi 1 0 1
Misafirperver 1 0 1
Lezzetli 1 0 1
Dostca 1 0 1
Anadolu 1 0 1
Turizm Cenneti 1 0 1
Masal Gibi 1 0 1
Farkli Eserler 1 0 1
Istanbul 1 0 1
Ugsuz Bucaksiz 1 0 1
Biiyiik bir zafer 1 0 1
Diinyanin Yedi 0 1 1
Harikasindan Biri
Fantastik Resimler 0 1 1
Seyahat Merkezi 0 1 1
Tarihin Evi 0 1 1
Yoresel Mutfaklar 0 1 1
Ozgiirliik 0 1 1
Sakinlestirici 0 1 1
Gastronominin Evi 0 1 1
Muhtesem Yerler 0 1 1

Buna gore katilimeilar kiiltiir turizminin tanitimina yonelik bu fotograflari toplam 38 kelime ile
tanimlamiglardir. Bununla birlikte kiiltlir turizmi ile ilgili bu fotograflarin; sakinlestirici, misafirperver,

dostga, masal gibi, egsiz mimari, fistik gibi vb. seklinde olumlu bir bigimde tanimlandigi goriilmiistiir.
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Tablo 1’de katilimcilarin 7’sinin fotograflari “miithis ve etkileyici mimari” olarak tanimladigi
goriilmektedir. Burada dikkat ¢eken bulgu en ¢ok yabanci katilimcilarin bu fotograflari miithis ve
etkileyici mimari seklinde tanimlamalari olmustur. Bununla birlikte katilimcilarin 4’{iniin fotograflari
“olaganiistii, eglenceli, miithis tarihi eserler” olarak tanimladig: goriilmektedir. Burada dikkat ¢eken diger

bir bulgu ise sadece yerli katilimcilarin fotograflari “olaganiistii” olarak tanimlamalart olmustur.

Arastirmada katilimcilardan kendilerine ¢ekici gelen bir adet fotografi se¢meleri istenmistir.
Buna gore tablo 2°de segilen fotograflar, bu fotograflarin segilme siklig1 ve fotografin yer aldigi unsur

gosterilmistir.

Tablo 2: “Size Cekici Gelen Tek Bir Fotograf Seciniz” Ifadesine Iliskin Bulgular

Fotograflarin
secilme  Fotografin yer aldig:
Fotograflar
sikhig1 unsur
f
2
1
Geleneksel el
sanatlari
1
2
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11

Geleneksel yiyecek-
icecekler
8
1
Tiirk folkloru

4

1

2
Arkeolojik eserler

3

1
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Tarihi ve kiiltiirel

mimari

Buna gore kiiltiir turizmi tanitimina yonelik toplam 49 fotograftan sadece 22 tanesi katilimeilar
tarafindan segilmistir. Buna gore en ¢ok “tarihi ve kiiltiirel mimari unsurunun (f=27)” altinda yer alan
fotograflarin segildigi goriilmektedir. Bunu sirasiyla, “geleneksel yiyecek-igecekler (f=19), arkeolojik

eserler (f=11), geleneksel el sanatlart (f=6) ile Tiirk folkloru unsuru (f=5)” izlemektedir.
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Tarihi ve kiiltiirel mimari unsuru altinda yer alan fotograflar arasinda en ¢ok “Home of
Istanbul” segilmistir. Bununla birlikte geleneksel yiyecek-igecekler unsuru altinda yer alan fotograflar
arasinda en ¢ok “Home of Baklava”, arkeolojik eserler unsuru altinda yer alan fotograflar arasinda en gok
“Home of Bergama”, geleneksel el sanatlar1 unsuru altinda yer alan fotograflar arasinda en ¢ok “Home of
Iznik Pottery ile Home of Ebru”, Tiirk folkloru unsuru altinda yer alan fotograflar arasinda en ok “Home

of Hospitality” secilmistir.

Aragtirmada katilimcilara “Kiiltlir turizmi tanitiminda kullanilan bu fotograflar1 daha 6nce

gordiinliz mii?” sorusu yoneltilmis ve elde edilen bulgular Tablo 3’de gosterilmistir.

Tablo 3: “Kiiltiir Turizmi Tanmitiminda Kullanilan Bu Fotograflart Daha Once Girdiiniiz mii” Sorusuna Iliskin

Bulgular
Fotograflar: daha Yerli katihmecilar Yabanci katihmcilar TOPLAM
once gordiiniiz n % n % n %
mii?
Evet 20 59 16 47 36 53
Hayir 14 41 18 53 32 47

Buna gore Tiirkiye’nin kiiltiir turizmi tanittiminda kullanilan bu fotograflar1 katilimeilarin %53l (n=36)
daha once gordigiini belirtirken %47°si ise (n=32) goérmedigini belirtmistir. Bununla birlikte yerli
katilmceilarin %59’u (n=20) yabanci katilimcilarin ise %47’si (n=16) bu fotograflar1 daha o6nce

gordiigiini belirtmislerdir.

Aragtirmada katilimcilara “Kiltiir turizmi tanitimina yonelik bu fotograflar seyahat etme

niyetinizi etkiledi mi?” sorusu yoneltilmis ve elde edilen bulgular Tablo 3’de gosterilmistir.

Tablo 4: “Kiiltiir Turizmi Tanttmina Yonelik Bu Fotograflar Seyahat Etme Niyetinizi Etkiledi mi?” Sorusuna

Ttiskin Bulgular
“Kiiltiir turizmi Yerli katihmecilar Yabanci katihmeilar TOPLAM
tanitimina yonelik bu
fotograflar seyahat etme n % n % %
niyetinizi etkiledi mi?” n
Evet 34 100 29 85 63 93
Hayir 0 0 5 15 5 7

Buna gore “kiiltlir turizmi tanitimina yonelik bu fotograflar seyahat etme niyetinizi etkiledi
mi?” sorusuna katilimeilarin %93’ (n=63) evet yanitini verirken sadece %7’si (n=5) hayir yanitini
vermistir. Bununla birlikte yerli katilimcilarin tamami evet yanitin1 verirken yabanci katilimeilarin

sadece %85°1 (n=29) evet yanitini vermistir.

Aragtirmada katilimcilara “Bu fotograflar, Tiirkiye nin kiiltlir turizmi agisindan zenginligini

yeterince yansitiyor mu?” sorusu yoneltilmis ve elde edilen bulgular Tablo 5’de gosterilmistir.
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Tablo S: “Bu Fotograflar, Tiirkiye’nin Kiiltiir Turizmi A¢isindan Zenginligini Yeterince Yansitiyor mu?”

Sorusuna Iligkin Bulgular

“Bu fotograflar, Tiirkiye’nin Yerli katihmcilar Yabanci TOPLAM
kiiltiir turizmi acisindan katihmcilar
zenginligini yeterince yansitiyor n % n % %
mu?” n
Yeterli 30 88 24 71 54 79
Yetersiz 4 12 10 29 14 21

Buna gore “Bu fotograflar, Tirkiye’nin kiiltlir turizmi agisindan zenginligini yeterince yansitiyor mu?”
sorusuna katilimcilarin %79’u (n=54) yeterli ve %21°1 ise (n=14) yetersiz oldugunu belirtmistir. Bununla
birlikte yerli katilimcilarin %88’i (n=30) yeterli oldugunu belirtirken yabanci katilimcilarin ise %711

(n=24) yeterli oldugunu belirtmistir.

SONUC VE ONERILER

Gergeklestirilen bu arastirma ile T.C. Kiiltlir ve Turizm Bakanligi tarafindan 2014 yilinda
uygulamaya gecirilen “Home of...” konsepti fotograflar1 degerlendirilmistir. Bu kapsamda Tanitma genel
miidiirliigii internet sitesinden elde edilen 100 adet fotograf smiflandirilmistir. Ayrica kiiltiir turizmini
tanitimina yonelik 49 fotografin kiiltlir turizminin hangi unsuruna isaret ettigi tespit edilmeye calisilmis
ve bununla da yetinilmeyip bu fotograflar hakkinda 34’#i yerli ve 34’{i yabanct olmak {izere toplam 68

kisinin goriislerine bagvurulmustur. Buna gore elde edilen sonuglar asagida detayli olarak agiklanmistir.

Turizm tanittiminda kullanilan fotograflarin; kiltiir turizmi, inang turizmi, deniz-giines-kum
turizmi, doga turizmi, gastronomi turizmi, spor turizmi, dinlenme turizmi, termal turizm, sehir turizmi,
yat turizmi ve kig turizmi olmak {izere toplam 11 turizm g¢esidine yonelik oldugu goriilmiistiir. Buna gore
en ¢ok Kkiiltiir turizmi tanittimma yonelik fotograflara yer verilitken en az kis turizmine yonelik
fotograflara yer verildigi gorilmiistir (Bkz. Sekil 1). Bu baglamda dis tanitimda kiiltiir turizmi

fotograflarinin 6n plana ¢ikarildigini sdylemek miimkiindiir.

Kiiltiir turizmi tanitimina yonelik 49 fotografin; “geleneksel el sanatlari, geleneksel yiyecek-
icecekler, Tiirk folkloru, arkeolojik eserler ile tarihi ve kiiltiirel mimari” olmak tizere 5 unsura yonelik
oldugu goriilmistiir. Buna gore en ¢ok arkeolojik eserler unsurunu yoénelik fotograflara yer verilirken en
az geleneksel el sanatlari unsuruna yonelik fotograflara yer verildigi goriilmistiir (Bkz. Sekil 2). Bu

baglamda arkeolojik eserlere iliskin fotograflarin 6n plana ¢ikarildigini sdylemek miimkiindiir.

Aragtirmada, kiiltlir turizmi tanitimina yonelik unsurlar arasinda tarihi ve kiiltiirel mimariler ile
arkeolojik eserler unsuru altinda yer alan fotograflarin katilimcilara daha g¢ekici geldigi tespit edilmistir.
Bununla beraber arastirma sonuglarinda dikkat ¢eken diger bir sonug ise geleneksel yiyecek-igeceklere
yonelik fotograflarinin en ¢ekici ili¢lincii unsur olarak tespit edilmesidir (Bkz. Sekil 3). Ayrica
katilimcilarin %79°u bu fotograflarin Tiirkiye’nin kiiltlir turizmi agisindan zenginligini yeterli diizeyde

yansittigini belirtirken %21°1 ise yetersiz diizeyde oldugunu belirtmistir.
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Katilimeilar, kiltliir turizminin tanitimma yonelik bu fotograflar1 toplam 38 kelime ile
tanimlamislardir. Bununla birlikte katilimcilarin kiiltiir turizmine yonelik bu fotograflarin tamamini
olumlu bir bigimde tanimladig1 goriilmiistiir (Bkz Tablo 1). Buna gore s6z konusu bu fotograflarin olumlu

bir izlenim biraktigini sdylemek miimkiindiir.

Elde edilen bu sonuglara gore Tiirkiye’nin dis tamtiminda; kiiltlir, saglik, sehir, kongre,
yiyecek-icecek, el sanatlari unsuruna yonelik fotograflara daha fazla yer verilmelidir. Ayn1 zamanda bu
fotograflarin; yazili medya (gazete, dergi, katalog, brosiir vb.), sosyal medya (facebook, youtube, twitter,
instagram, foursquare vb,), gérsel medya (televizyon, radyo) ve agik hava alanlarinda (tabela, afis, 151kl1
pano, pankart, duraklara asilan levha) daha fazla 6n plana ¢ikarilmasi onerilmektedir. Bununla birlikte
fotograflarin; tigort, sapka, ¢anta gibi tekstil {irlinlerine baski yapilmasi onlarin daha fazla kisi tarafindan
goriilmesini ve taninmasini saglayacaktir. Ayrica gelecegin miisterisi olarak kabul edilen genglik turizmi
ile spor ve macera turizmine ayri bir nem verilmelidir. Bununla birlikte doner, kebap, manti, lokum gibi
yoresel lezzetlerin daha fazla tanitilmast gerekmektedir. Ayrica yemenicilik, saraglik, kasike¢ilik, ¢inicilik

ile tas isciligi gibi yoresel el sanatlarinin daha fazla tanitilmasi 6nerilmektedir.

Sonug itibari ile Tirkiye, dis tanitimda sadece deniz-giines-kum stratejileri ile 6n plana
¢ikarilmamis ayni zamanda doga turizmi, gastronomi turizmi, spor turizmi, dinlenme turizmi, termal
turizm, sehir turizmi ve yat turizmi ile de 6n plana ¢ikarilmis ve bununla birlikte en ¢ok kiiltiir turizmi
fotograflari vurgulanmistir (Bkz. Sekil 1). Arastirma sonuglarinda dikkat ¢eken diger bir dnemli sonug ise
katilimeilarin %93 gibi biiylik bir ¢ogunlugu bu fotograflarin seyahatlerini olumlu yonde etkiledigini
belirtirken, sadece %7’si olumsuz olarak etkiledigini belirtmistir. Bununla birlikte yerli katilimcilarin
tamami bu fotograflar, seyahat etme niyetimi etkiledi, seklinde yanit verirken yabanci katilimcilarin ise
sadece %7’si, seyahat etme niyetimi etkilemedi, seklinde yanit vermistir. Buna gore s6z konusu bu
fotograflarin 6nemli bir dig tanitim araci oldugu gergeklestirilen bu aragtirmayla ortaya konmustur. Ancak
orneklem sayisinin diisiikk olmasi bu konuda kesin bir kanaat belirtmeyi engellemektedir. Dolayisiyla
gelecekte yapilacak bir ¢aligmada farkli sonuglar elde edilebilir. Bununla beraber arastirmacilarin seyahat

deneyimlerinde ¢ektikleri fotograflara odaklanilarak bu arastirma sonuglari kiyaslanabilir.
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