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Bu aragtirmanin amaci, Edirne Mutfagi’'ndaki gastronomik lezzetler arasinda dikkat
¢ceken Edirne Tava Cigeri'ne ait cevrimici turist deneyimlerinin incelenmesidir.
Arastirmanin amaci kapsaminda igerik analizi yontemi kullanilmustir. Edirne’de
faaliyet gosteren ve TripAdvisor platformunda bulunan Edirne Tava Cigeri
Restoranlarma ait ¢evrimici turist yorumlar1 incelenmistir. Inceleme sonucunda en
fazla turist yorumu ve gortisiine sahip 4 restoran segilmistir. Segilen restoranlara ait
yorum ve goriislerden Edirne Tava Cigeri ile ilgili olanlar degerlendirmeye tabi
tutulmustur. Degerlendirme sonucunda elde edilen veriler kelime bulutu teknigi
kullanularak gorsellestirilmistir. Gastronomik turist deneyimlerinden Edirne Tava
Cigeri'ne iliskin olumlu ve olumsuz iki adet kelime bulutu olusturulmustur. Arastirma
bulgularindan, turistlerin Edirne Tava Cigeri hakkinda yaptiklari olumlu yorum ve
goriislerin olumsuzlara gore daha fazla oldugu tespit edilmistir. Olumlu yorumlara
dair kelime bulutunda, 6n plana ¢ikan sozctikler, “lezzetli, gayet iyi, tavsiye ederim ve
doyurucu” olmustur. Olumsuz kelime bulutunda ise 6ne ¢ikan sozciiklerin, “kuru,

lezzetsiz, yagl ve pahali” oldugu belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Gastronomi Turizmi, Gastronomik Lezzetler, Edirne Tava Cigeri,
TripAdvisor.

Abstract

The purpose of this research is to examine the online tourist experiences of Edirne Tava
Cigeri, which stands out among the gastronomic delicacies in Edirne Cuisine. Content
analysis method was used within the scope of the purpose of the research. In the study,
online tourist comments of Edirne Tava Cigeri Restaurants operating in Edirne and on
the TripAdvisor platform were examined. As a result of the review, 4 restaurants with
the most tourist comments and views were selected. Among the comments and
opinions of the selected restaurants, those about Edirne Tava Cigeri were evaluated.
The data obtained as a result of the evaluation were visualized using the word cloud
technique. Two positive and negative word clouds have been created regarding Edirne
Tava Cigeri from gastronomic tourist experiences. According to the findings of the
research, it was determined that the positive comments and opinions of the tourists
about Edirne Tava Cigeri are higher than the negative ones. In the word cloud of
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positive comments, the prominent words have been "delicious, very good, I
recommend and satisfying". In the negative word cloud, it was determined that the
prominent words were "dry, tasteless, oily and expensive".

Key words: Gastronomy Tourism, Gastronomic Delicacies, Edirne Tava Cigeri,
TripAdvisor.

Giris

Postmodernist yapi, insan istek ve beklentilerindeki degisimi hemen hemen her alana
yayarak tiim sektOrlerde talebin farklilasmasini saglamaktadir. Bu agidan bakildiginda
turizm sektoriindeki turist talebi egilimlerinde de bir takim degisimlerin oldugu,
kitlesel turizmden alternatif turizm tiirlerine dogru bir yonelisin meydana geldigi
goriilmektedir. Ozellikle alternatif turizm tiirleri arasinda son yillarda trend haline
gelen gastronomi turizmi, bir yoreye 0zgii yiyecek ve icecekleri geleneksel veya
modern sekliyle sergilemesi agisindan ziyaretgilerin dikkatini tizerine ¢ekmektedir.
Gastronomi turizmi; gastronomik etkinlikler, kirsal pazarlar, yoresel mutfak
etkinlikleri, yiyecek-igecek ile ilgili rekreatif amach her tiirlii aktiviteyi igeren ve farkh
gastronomik degerlere sahip bir destinasyona yapilan seyahat deneyimidir (Hall &
Sharples, 2003). Dolayisiyla yapilan bu aktiviteler ve sahip olunan yoresel lezzetler,
turistik destinasyonlarin tanitimina 6nemli diizeyde katkilar saglamaktadir.

Turistler, tatillerini gecirdikleri destinasyonlarda sadece kiiltiirel ve tarihi mekanlar:
gezmekle kalmayip ayni zamanda gastronomik lezzetleri de tadarak ziyaret ettikleri
destinasyonu her acidan deneyimlemeye calismaktadir (Kyriakaki vd., 2016). Turistler
tarafindan yasanilan bu deneyimler, son yillarda teknolojideki hizl1 degisimle birlikte
dijital ortamlarda ¢evrimigi yorumlar ve fotograflar olarak paylasilmaktadir. Cevrimigi
paylasilan yorum ve fotograflar potansiyel tiiketiciler tarafindan degerlendirilmekte ve
onlarin satin alma kararlarinda etkili olabilmektedir (Onorati & Giardullo, 2020). Ote
yandan misafir memnuniyetini 6nemseyen ve uzun vadeli karlilig1 hedefleyen turizm
sektoriinde yer alan isletmeler (yiyecek-icecek isletmeleri, oteller, seyahat acentalar:
gibi), dijital platformlarda bulunan cevrimigi turist deneyimlerini takip ederek,
hizmetlerinde olusan ve olusabilecek yanligliklari engellemek i¢in ¢aba gostermektedir.

Bu bilgiler 1s1§inda arastirmanin amaci, Edirne ilinin en fazla bilinen lezzetlerinden ve
cografi isarete sahip Edirne Tava Cigeri hakkindaki, g¢evrimigi gastronomik turist
deneyimlerinin igerik analizi yontemi kullanilarak incelenmesidir. Bu amag
dogrultusunda TripAdvisor platformunda yer alan ve Edirne ilinde faaliyet gosteren
Tava Cigeri Restoranlari’'nma ait yorumlar “kelime bulutu” teknigiyle olumlu ve
olumsuz olarak iki boliimde incelenmistir. Ayrica, Tava Cigeri Restoranlarina ve
Edirne’nin gastronomi turizmi anlamindaki paydaslarma, turist deneyimleri bilimsel
bir yontemle sunularak, Edirne Tava Cigeri hakkinda 6n plana ¢ikmas: ve dikkat
edilmesi gereken noktalar vurgulanmistir. Bununla beraber sadece Edirne Tava Cigeri
ile ilgili gastronomi turizmi alaninda bugiine kadar yaymlanmis herhangi bir
¢alismanin olmamasi, bu arastirmanin 6nemini ortaya koymaktadir.
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Kavramsal Cerceve
Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi, alternatif turizm tiirleri arasinda en fazla dikkat ¢ekenlerden
birisidir. Turist deneyimlerinin 6n planda oldugu gastronomi turizminde, yoresel veya
modern yiyecek ve igecekler ziyaretcilere birer cazibe unsuru olarak sunulmaktadir
(Richards, 2002; Hall & Sharples, 2003). Turistler, ziyaret ettikleri destinasyonda
yoresel yemek hazirlayarak, sunarak ve tiiketerek kendi benzersiz deneyimlerini aktif
bir sekilde yasamaktadir (Long, 2004). Son yillarda sosyal medya kullanici sayisinin
artmasi ve turist deneyimlerinin dijital platformlar aracilifiyla genis kitlelere ulagsmasi,
gastronomi turizmini trend haline getirmistir.

Gastronomi turizmi terimi, ilk olarak 1998 yilinda Long tarafindan, turistlerin farkl
lezzetleri tatmalar araciligiyla baska kiiltiirleri deneyimleyebilecegini ifade etmek igin
onerilmistir (Long, 2004). Gastronomik lezzetler, turistik destinasyonlar icin birer
cazibe unsuru olarak kabul edilmekte ve turizm sektOriiniin somut yanim
olusturmaktadir. Bu nedenle birgok tilke, turistik destinasyonlarin tanitiminda 6nemli
bir unsur ve gekici bir faktor olarak yoresel mutfaga odaklanmaktadir (Kivela & Crotts,
2005). Dolayisiyla gastronomi turizmi, destinasyonda bulunan kiiltiirel ve dogal
degerlerin korunarak gelecek nesillere aktarilmasina, ayrica yiyecek-igecek
isletmelerinin hizmet kalitesi ve standardinin yiikselmesine katkida bulunmaktadir
(Jones & Jenkins, 2002).

Gastronomi turizmi, son yillarda turizm faaliyetlerine katilan turistlerin dikkatini
cekmekte ve trend haline doniismektedir. 2012 yilinda gastronomi turizmi ile ilgili
kalkinma ve tanitim politikalarina yonelik ilk raporunu yayinlayan Birlesmis Milletler
Diinya Turizm Orgiitii'niin (UNWTO) de, bu gelismeyi takip ettigi goriilmektedir
(Meneguel vd., 2019). Uluslararasi ve ulusal turizm literatiiriinde siklikla incelenen
gastronomi turizmi, ¢ok sayida akademik ¢alismaya (Long, 2004; Kivela & Crotts, 2005;
Harrington & Ottenbacher, 2010; Aslan & Aktas, 2011; Gacnik, 2012; Deveci vd., 2013;
Aksoy & Sezgi, 2015; Kyriakaki vd., 2016; De Jong vd., 2018; Kumar, 2018; Meneguel
vd., 2019; Seyitoglu & Ivanov, 2020; Pavlidis & Markantonatou, 2020; Kendir & Arslan,
2020) konu olmustur.

Yerel halk tarafindan 6z kiiltiirlinii yansitan yiyecek ve iceceklerine sahip ¢ikilmasi ve
bunlarin stirdiiriilebilir bir yapiya kavusturulmasi (Tiirkmen & Donmez, 2015),
gastronomi turizminin gelistirilmesi agisindan 6nemli kabul edilmektedir. Bununla
beraber gastronomi turizmine katkida bulunma potansiyeline sahip paydaslardan
bazilari; yerel halk, bagimsiz yiyecek icecek isletmeleri, konaklama isletmeleri, seyahat
acentalari, tur operatdrleri, miinferit turistler ve yerel ticari isletmelerdir (Alonso &
Liu, 2011; Ozgelik Bozkurt, 2018). Tiirkiye, deniz-kum-giines tiglemesinde oldugu gibi
gastronomi turizmi agisindan da, diinya genelinde onemli bir yere sahiptir. Tiirk
mutfagl, kendine has 0zellikleri ve lezzetleriyle diinya mutfaklari arasinda her zaman
merak uyandirict ve dikkat gekici niteligini korumustur. Tiirkiye, zengin kiiltiirel
degerleri ve cografi 6zellikleri sayesinde, gastronomik lezzet gesitliligi anlaminda da
onemli bir konumda bulunmaktadir (Comert & Alabacak, 2019). Dolayisiyla
gastronomi turizmi, sadece mutfagiyla iinlenen tilkelerde degil Tiirkiye’de de turistler
tarafindan ilgi odag haline gelen alternatif bir turizm tiirtidiir. Gastronomi turizminin
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Tiirkiye’de bu denli tercih edilir hale gelmesi, yoresel lezzetlerine sahip c¢ikan
destinasyonlarin gelisimi agisindan énem arz etmektedir. Ayrica gastronomi turizmi,
son yillarda UNESCO'nun da dogrudan ilgilendigi bir alan haline gelmistir. 2004
yilindan itibaren UNESCO tarafindan olusturulan “Yaratici Sehirler Ag1 Listesi”ndeki
gastronomi sehirleri, ayr1 bir kategoride bulunmaktadir. Tiirkiye’den ise “Gastronomi
Sehirleri” listesine; 2015 yilinda Gaziantep, 2017 yilinda Hatay, 2019'da ise
Afyonkarahisar eklenmistir (UNESCO, 2020). Tiirkiye'nin zengin mutfak kiiltiiriine
sahip farkli sehirlerinin de gelecek yillarda bu listeye eklenebilecegi diistiniilmektedir.

Cevrimic¢i Platformlardaki Turist Deneyimlerinin Gastronomi Turizmi
Aqsindan Onemi

Turizm sektoriinde itme ve cekme faktorlerinin, turistlerin tatil satin alma niyetleri
tizerinde etkili oldugu bilinmektedir. Turizmde ¢ekme faktorleri, bir destinasyonun
digerlerinden ayirt edilmesini saglayan ozelliklerine veya benzersizligine isaret
etmektedir. Itici faktorler ise bireyleri seyahat etmeye motive eden herhangi bir sey
veya bireyin igsel psikolojik giidiileridir. Dolayisiyla son yillarda gastronomi turizmi,
yeni tatlar ve lezzetler arayisinda olan ziyaretgileri turistik destinasyonlara ¢cekmekte
ve yeni bir kiiresel trend haline dontismektedir (Chaney & Ryan, 2012).

Farkl1 yoresel veya modern lezzetler deneyimlemek isteyen turistlerin seyahat
tercihlerinde ilk siraya yerlestirdikleri gastronomi turizmi, turistik destinasyonlarin
tamitim1 ve gelisimi agisindan onemli rol oynamaktadir. Bununla beraber yoresel
mutfak unsurlarina sahip ¢ikan ve cografi isaretle tescillenmis gastronomik degerleri
bulunan Tiirkiye gibi destinasyonlar, turizm pazari igerisinde farkli bir yerde
konumlanabilmektedir. Ozellikle gevrimigi platformlarda yer alan turist deneyimleri
ve sosyal medyanin yayginlasmasi neticesinde, turistik destinasyonlarin daha fazla kisi
tarafindan fark edildigi ve tanitim maliyetlerinin azaldig1 goze ¢arpmaktadir (Mandic
vd., 2020). Teknolojide meydana gelen hizli degisim, turizm sektdriindeki isletmelerin
faaliyetlerini kolaylastirirken, turistlerin satin alma niyetlerinin de etkilenmesine neden
olmaktadir (Siguaw vd., 2000). Dolayisiyla dijitallesme, turizm sektoriinde yer alan
isletmeler agisindan bir¢ok yeniligi ve firsati beraberinde getirmektedir (Filipiak vd.,
2020). Son yillarda TripAdvisor, Zoover, Holiday Check, Trivago ve Booking.com gibi
seyahat degerlendirme platformlar1 ile YouTube, Instagram, Facebook, Snapchat,
TikTok ve Twitter gibi sosyal medya uygulamalarimin gozle goriiniir bir sekilde
bliytimesi turizm sektoriinde giderek daha fazla hissedilmektedir (Yavuz, 2017).
Ornegin, TripAdvisor dijital platformundaki yiyecek-igecek isletmelerine yapilan
tiiketici yorumlarmin destinasyon rekabetciligi ile iliskisi oldugu ortaya konmaktadir.
Yu ve Sun (2019)1n yaptiklar1 ¢alismada, 2017 yilindan itibaren UNESCO Yaratic
Gastronomi Sehri olarak belirlenen Makau’da, en iyi yiyecek-igecek isletmesini tespit
etmek amaciyla Instagram’daki tiiketici yorumlar1 analiz edilmistir. Dalgic vd.
(2016)'nin yaptiklar1 g¢alismada ise TripAdvisor platformunda Hatay ve Mersin
illerindeki yiyecek-igecek isletmelerine yonelik olumsuz yorumlar incelenmistir.
Benzer bicimde Uca Ozer vd. (2016), Edirne iline iliskin Instagram platformunda yer
alan goOrsel Ogeleri analiz ederek, Edirne’ye 0zgii gastonomi kiiltiirtiniin
pazarlanmasinda bu ogelerin kullanilmasina yonelik bazi oneriler gelistirmistir. Bu
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agidan cevrimigi platformlarin gastronomi turizmi ile iligkili oldugu akademik
yaymnlara konu olusuyla desteklenmektedir.

Edirne flinde Gastronomi Turizmi ve Edirne Tava Cigeri

Avrupa ve Asya kitalar1 arasinda gegis koridoru olarak nitelendirilen Edirne, cografi
acicdan Marmara Bolgesinin Trakya kesiminde yer almaktadir. Yunanistan ve
Bulgaristan’a smir komsusu olan Edirnenin, gilineyinde Canakkale, dogusunda
Tekirdag ve Kirklareli illeri bulunmaktadir. Yiizol¢timii bakimimdan 6.098 km?lik bir
alam kaplayan Edirne, 9 adet ilgeye sahiptir (Harita 1). Tiirkiye Istatistik Kurumu
Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi'ne gore, Edirne’nin toplam niifusu 2019 yilsonu
itibariyle 413.903'tiir (TUIK, 2020). Edirne il merkezinin rakimi ortalama 41 metredir.
Edirne’nin Ipsala, Kazanova, Ergene ve Merig gibi aliivyonlu ovalarinda iklime uygun
tarim tiriinleri yetistirilmektedir (Edirne Valiligi, 2020). Bu {iriinler arasinda; sebzeler
(salatalik, taze fasulye, 1spanak, domates, marul vb.), meyveler (elma, kiraz, armut vb.),
tahillar (geltik, bugday, cavdar, arpa, misir vb.), yagh tohumlar (aycicegi, kanola, aspir
ve susam) ve enddistri bitkileri (seker pancar, tiitiin ve kekik) gosterilebilir. Ayrica
bolge ekonomisine 6nemli katkilar sunan biiyiikbas, kiigiikbas ve kiimes hayvancilig
yaygin bir sekilde yapilmaktadir (Trakya Kalkinma Ajansi, 2020). S6z konusu {iriinler
ayn1 zamanda Edirne mutfaginin gastronomik 6geleri arasinda yer almaktadir.

BULGARISTAN

0 10 20 30 40
I i i t i Km

ISARETLER

Qy lige merkezi
il merkezi

wee 1IG€ SINITIAN
—— [l simirlan

) 3 s [Jlke sinurlan
TEKIRDAG

EDIRNE iLi HARITASI

EGE DENIZI

Harita 1: Calisma Alaninin Konumu (Cografya Harita, 2020)
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Edirne ili, tarihi, kiiltiirel degerleri ve dogal glizellikleriyle turizm agisindan birgok
cekiciligi biinyesinde barmndirmaktadir. 2018 yilinda 3.8 milyon yabanci turist
Edirne’yi ziyaret ederken, 2019 yili1 sonu itibariyle ziyaretci sayis1 4.3 milyon kisiye
ylikselmistir. Bu rakam yildan yila artis gostermekte, 6zellikle son yillardaki artis
dikkat gekici boyuta ulasmistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2020a). Edirne’de 2020 y1l1
itibariyle turizm isletme belgeli, 1 adet 5 yildizly, 1 adet 4 yildizli, 12 adet 3 yildizli, 8
adet 2 yildizli, 5 adet 6zel tesis ve 1 adet ciftlik evi sinifinda konaklama isletmesi ile 1
adet 320 kisi kapasiteli gastronomi tesisi bulunmaktadir. Bununla birlikte 28 adet
turizm isletme belgeli konaklama isletmesinin toplam yatak kapasitesi 2.475"tir (Kiiltiir
ve Turizm Bakanligi, 2020b). Belediye belgeli 97 adet konaklama isletmesinde ise 5.972
yatak bulunmaktadir. Edirne ili dahilinde en fazla dikkat ¢eken turizm gesitleri; kiiltiir
turizmi, inang turizmi, festival turizmi ve doga temelli turizmdir. Ayrica gastronomi
turizmi de Tiirkiye genelinde oldugu gibi Edirne’de de yiikselen bir trend haline
gelmistir (Ergan vd., 2020). Edirne’ye ait bazi1 gastronomik lezzetler Resim 1’de
goriilmektedir.

Osmanli Devletinin 92 yil boyunca baskentligini yapan Edirne, zengin saray
mutfaginin da etkisiyle, gastronomik lezzetler anlaminda onemli bir potansiyele
sahiptir (Ergan vd., 2020). Edirne mutfagina ait, 2020 y1ili itibariyle, 5 adet gastronomik
deger cografi isaret alarak tescillenmistir. Bununla birlikte 8 adet gastronomik degeri
de tescil stirecindedir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020). Edirne’nin cografi isaretle
tescilli ve tescil siirecinde olan gastronomik degerleri Tablo 1’de yer almaktadir. Ayrica
Edirne’de 320 kisi kapasiteli 1 adet turizm isletme belgeli gastronomi tesisi ve ¢ok
sayida bagimsiz yiyecek ve icecek isletmesi bulunmaktadir (Edirne 11 Kiiltiir ve Turizm
Midirligi, 2020). Bununla beraber Edirne ilindeki gastronomik degerleri konu alan
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akademik calismalarin da (Karakulak, 2016; Uca Ozer vd., 2016; Cakar vd., 2017; Ergan
vd., 2020) her gegen giin artti$1 gbze carpmaktadir.

Tablo 1. Edirne’nin Cografi Isaret Tescilli ve Tescil Siirecindeki Gastronomik Uriinleri

Uriin Ad1 Dosya No Bagvuru Tescil Tarihi Tescil flce
Edi
Edirne Tava Cigeri | C2006/010 |  18.05.2006 25.02.2010 128 e
Merkez
Kesan Satir Et C2008/026 09.07.2008 07.02.2012 153 Kesan
Edimne Beyaz | co004/005 | 10.05.2004 23.10.2007 93 Edirne
Peyniri Merkez
Kesan S o010/202 | 26.12.2019 07.12.2020 617 Kesan
Bamyasi
ipsala Pirinci C2012/070 27.04.2012 02.05.2016 196 Kesan
Deva-i Misk C2018/247 31.12.2018 Degerlendirme ) )
Helvast Asamasinda
Edlrne. I.Acnbadem C2018/244 31.12.2018 Degerlendirme ) i
Kurabiyesi Agamasinda
Edlrne. Badem C2013/003 24.12.2012 Degerlendirme ) i
Ezmesi Asamasinda
Edlrne‘ ' Bademli C2018/246 31.12.2018 Degerlendirme ) i
Kurabiyesi Asamasinda
K h 0 erlendi
esan Ma mTthoy C2020/247 28.08.2020 Degerlendirme ) i
Kuru Fasulyesi Asamasinda
. Degerlendirme
Meri¢ Kara Kavunu | C2020/068 05.03.2020 - -
Asamasinda
Degerlendi
Meric Yer Fisign | C2017/027 | 28.04.2017 egeriendirme - -
Asamasinda
Sori Avci s orlendi
Uzlmkopru yeigek C2019/073 94.06.2019 Degerlendirme i i
Yag: Asamasinda

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020.

Edirne iline gelen yerli ve yabana turistlerin en ¢cok merak ve talep ettigi gastronomik
lezzetler arasinda; Edirne Tava Cigeri, badem ezmesi, kofte ve beyaz peynir
bulunmaktadir (Uca Ozer vd., 2016). Ozelikle ilk siralarda tercih edilen Edirne Tava
Cigeri 2010 yi1linda tescillenerek cografi isaret almistir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
2020). Tablo 2’de Edirne Tava Cigeri'ne iliskin cografi isaret tescil bilgileri ve gorseli
bulunmaktadir.
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Tablo 2. Edirne Tava Cigeri'ne Ait Cografi Isaret Tescil Bilgileri

Uriin Adr: Edirne Tava Cigeri

Basvuru Sahibi: Edirne Esnaf ve Sanatkarlar1 Odalari Birligi
Kullanim Bi¢imi: Markalama

Tescil Tarihi: 25.02.2010

Tescil No: 128

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020.

Edirne Tava Cigeri, Edirne iline 6zgii yemeklerden biridir ve yorede yetistirilen “dana”
cinsi biiyiikbas hayvanlardan elde edilen karaciger, bugday unu ve aygicek yag:
kullanilarak hazirlanmaktadir. Yemegin hazirlik asamasi, pisirilmesi ve sunumu
uzmanlik gerektirmektedir. 1 yas ve lizerindeki danalardan elde edilen karaciger,
dograma sirasinda zar, sinir ve damarlarindan ayrilarak ince uzun yapraklar seklinde
dogranmaktadir. Kandan armndirilan karacigerin tekrar kanlanmasini 6nlemek
amaciyla yaklasik 4-5 kg. cigere 100-150 gr. arasinda tuz atilarak karigtirilir. Daha sonra
siizgeg i¢ine alnan yaprak seklinde dogranmis karaciger ortalama 18-19 derecede
buzdolabinda dinlendirilir. Bu islem, cigerin i¢inde kalan kanin temizlenmesi amaciyla
yapilmakta ve tava cigerinin lezzeti agisindan dnem arz etmektedir. Cigerin siizgegte
sulu kalmasi, unlama islemi sirasinda gereginden fazla un tutmasmna neden
olacagindan tava cigerinin beklenilen tatta olmamasma sebebiyet vermektedir.
Altiminyum ve 6zel bir tavada aycicek yag ile pisirme iglemine tabi olan Edirne Tava
Cigeri, cigerin yag1 ¢ok fazla gekmemesi igin 115-120 °C sicaklikta hizli bir sekilde
kizartilmaktadir. 120 gr’dan az olmamas: gereken 1 porsiyon cigerin pisme siiresi
yaklasik 2 dakikadir. Kizartma isleminden sonra yag siiziilerek porselen tabak
icerisinde cigerin servisi yapilmaktadir. Tava cigerinin servisine, Edirne/Karaagag’ta
yetistirilen kurutulmus kirmizi biberler en 6nemli garnitiir olarak eglik etmektedir
(Turk Patent ve Marka Kurumu, 2020). Edirne genelinde bir¢ok yiyecek-igecek
isletmesinde {iretimi ve sunumu yapilan Edirne Tava Cigeri, gastronomi turizmi
acgisindan Edirne’yi ziyaret eden turistlerin en fazla tercih ettigi yemektir.

Yontem

Bu arastirma betimsel bir nitelige sahiptir ve TripAdvisor platformundan elde edilen
turist deneyimleri nitel arastirma yontemlerinden biri olan igerik analiziyle
degerlendirilmistir. Arastirma kapsaminda TripAdvisor'in secilmesinin nedeni, turizm
ve seyahat konseptli web siteleri arasinda en fazla tiklanma sayisina sahip olmasi
(Alexa, 2020), ayn1 zamanda diinya ¢apindaki turist yorum ve goriislerine yer veren en
kapsamli internet platformlarindan biri olmasidir. Ayrica 2019 yilinda 859 milyon
kullanic1 yorumu ve goriisiine ulasan TripAdvisor (Statista, 2020), diinya genelindeki
otel, yiyecek-icecek isletmesi ve turizm aktivitelerinin incelenmesini kolaylastiran ve
tiiketicileri tartisma forumlarinda bir araya getiren, turizm sektorii agisindan en
basarili sosyal ag / sanal topluluklardan biri oldugu belirtilmektedir (Buhalis ve Law,
2008). Icerik analizinin arastirmada yontem olarak belirlenmesinin nedeni, bir metin
icerisinde bulunan gecerli yorumlarin yapilan analiz sonucunda ortaya konuldugu bir
teknik olmasidir. Bu yontem vasitasiyla degerlendirilen metinlerdeki yorumlarin genel
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olarak, mesaji gonderen, mesajin icerigi ve mesaji alan hakkinda gerceklestigi
goriilmektedir (Weber, 1989). Bu acidan degerlendirildiginde icerik analizi yontemi, bu
calismanin amacina ve kapsamina oldukga uygundur. Igerik analizinden elde edilen
veriler anlagilir olabilmesi icin “kelime bulutu” teknigi kullanilarak gorsellestirilmistir.
Gorsellestirme, konu ile ilgilenen kisilere hizl1 ve kolay anlasilir bir bilgi saglamaktadir
(Fronza vd., 2013).

Arastirma evrenini, Edirne’de faaliyet gosteren ve TripAdvisor platformunda yer alan
Edirne Tava Cigeri isletmeleri olusturmaktadir. Arastirmada 6rneklem modeli olarak,
icerik analizi ¢alismalarinda en c¢ok tercih edilen “kiime Orneklemesi” modeli
kullanilmistir. Bu 6rnekleme modeli, belli tarih araliklarinda ve igerik agisindan daha
fazla yogunluga sahip olan birimlerin bir araya getirilmesini ifade etmektedir (Balci,
2001). Kiime 6rnekleme modeli ¢ercevesinde, Edirne’de aktif olarak faaliyette bulunan
ve 1 Ocak 2018 - 31 Aralik 2019 tarihleri arasindaki 2 yillik siiregte TripAdvisor'da en
fazla yoruma ve goriise sahip ilk 4 Edirne Tava Cigeri isletmesinin ziyaretci yorumlari
aragtirmanin  rneklemini  olusturmaktadir. 1lgili yiyecek-icecek isletmelerindeki
ozellikle tiiketici deneyimine dayali yorumlarin igerik analizi yapilmis ve elde edilen
bulgular tablolar halinde sunulmustur. Edirne Tava Cigeri ile ilgili belirtilen tarih
araliklarindaki tiim ziyaretci yorumlar1 ve goriisleri bir araya toplanmug ve bilgisayar
ortaminda uygun gevrimici program araciligiyla (WordArt, 2020) “kelime bulutu”
olusturulmustur. Kelime bulutu sayesinde, turistlerin deneyime dayali yorumlarinda
Edirne Tava Cigeri ile ilgili en fazla degindikleri noktalar gorsellestirilip daha net bir
bigimde ortaya koyulmustur.

Bulgular

Aragtirmanin bulgular béliimiinde ilk olarak, Edirne ilinde aktif faaliyet gosteren
Edirne Tava Cigeri isletmelerine yonelik istatistiki bilgilere yer verilmistir. Bahsi gecen
bilgiler dijital platformlardan (Google Maps, 2020; Tripadvisor, 2020) elde edilen
verilerden derlenerek olusturulmustur.

Tablo 3: Edirne ilindeki Edirne Tava Cigeri Restoranlarinin Ilcelere Gére Dagilimi

Ilceler Restoran Sayisi
Lalapasa 1
Siiloglu 1
Merkez 27
Havsa 1
Merig

Uzunkoprii

Ipsala 1
Kesan 17
Enez 1
Toplam 59

Kaynak: Google Maps, 2020; Tripadvisor, 2020
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Tablo 3’te Edirne il merkezinde ve ilgelerinde faaliyet gosteren ve dijital platformlarda
yer alan Edirne Tava Cigeri isletmelerinin dagilimi goriilmektedir. Edirne’de
faaliyetine devam eden toplam 59 adet Edirne Tava Cigeri isletmesi tespit edilmistir.
Tabloya gore say1 olarak en fazla Edirne Tava Cigeri isletmesinin Edirne’nin merkez
ilgesinde (n=27) yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 4: Tripadvisor’da En Cok Yorum Alan ve Puanlanan Edirne Tava Cigeri Restoranlari

Restoranlar Yorum Puan
Sayis1
A 213 4,5
B 158 4,0
C 26 4,5
D 22 4,0
Toplam 419 4,29 (ort.)

Tablo 4'te Edirne genelinde faaliyet gosteren ve TripAdvisor platformunda en fazla
yoruma sahip ilk 4 Edirne Tava Cigeri restoranina ait yorum adedi ve ortalama
puanlar goriilmektedir. Yiyecek-igecek isletmelerine iliskin turist deneyimlerinin
puanlanmasi TripAdvisor'da 5 puan iizerinden yapilmaktadir. Tablo 4’te bulunan
Edirne Tava Cigeri restoranlarinin agirlikli ortalama puanlar1 4,29 ile orta deger olan
3'tin oldukga {iizerindedir. Dolayisiyla tablodaki Edirne Tava Cigeri restoranlarinin
turist deneyimleri neticesinde yiiksek puan aldig1 sOylenebilir. Ayrica yorum adedi
olarak tablodaki 4 restoran hakkinda turistlerin TripAdvisor platformuna toplamda
419 yorum girisi yaptig1 belirlenmistir.
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Sekil 1: Edirne Tava Cigeri'ne Ait Tripadvisor’daki Olumlu Yorumlarin Kelime Bulutu

417



KENDIR, H. (2020). Gastronomik Lezzetlere Yénelik Cevrimici Turist Deneyimlerinin incelenmesi:
Edirne Tava Cigeri Ornegi. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalari Dergisi, 3(3): 408-423.

Sekil 1’de Tripadvisor platformunda en fazla yorum girisi yapilmis 4 Edirne Tava
Cigeri restoraninda iiretilen ve sunulan Tava Cigeri'ne ait olumlu yorumlarin kelime
bulutu yer almaktadir. Kelime bulutu teknigi, metinler icerisinde sik tekrarlayan
kelimelerin sekilsel olarak daha belirgin hale gelmesini ve anlagilmasin saglamaktadir.
Bununla beraber bu teknik, arastirilan konu hakkinda elde edilen verilerin gorsel
olarak sunulabilmesine olanak tanimaktadir (Williams vd., 2013).

Edirne Tava Cigeri ile ilgili olumlu turist yorumlarindan elde edilen kelime bulutu
Sekil 1'de goriilmektedir. Kelime bulutu incelendiginde, yorumlar igerisinde en fazla
tekrarlayan kelimeler biiyiik punto ile 6n plana ¢ikmaktadir. Sekil 1’e gore, turistler
tarafindan deneyimlenen Edirne Tava Cigeri hakkindaki olumlu yorumlarda en fazla
one c¢ikan kelimelerin; lezzetli, gayet 1yi, tavsiye ederim, doyurucu, giizeldi, ¢itir, act biber,
domates, sogan ve sos oldugu goriilmektedir. Buna gore turistlerin memnun kaldiklar
Edirne Tava Cigeri deneyiminde, lezzet ve doyuruculugun 6n planda oldugu ifade
edilebilir. Ayrica turistlerin bu memnuniyetlerini diger insanlara da aktarabileceklerini
belirtmesi biiyiik Oonem arz etmektedir. Tespit edilen bu bulgunun, Edirne’nin
gastronomi turizmi agisindan ¢ok degerli oldugu diistiniilmektedir.
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Sekil 2: Edirne Tava Cigeri'ne Ait Tripadvisor’daki Olumsuz Yorumlarin Kelime Bulutu

Edirne Tava Cigeri ile ilgili olumsuz turist yorumlarindan elde edilen kelime bulutu
Sekil 2'de goriilmektedir. Kelime bulutu incelendiginde, yorumlar igerisinde en fazla
tekrarlayan kelimeler biiyiik punto ile 6n plana ¢ikmaktadir. Sekil 2'ye gore, turistler
tarafindan deneyimlenen Edirne Tava Cigeri hakkindaki olumsuz yorumlarda en fazla
one cikan kelimelerin; kuru, lezzetsiz, cok pismis, porsiyon az, yagl, tavsiye etmiyorum,
memnun kalmadim, begenmedim ve pahali seklinde siralandi8 tespit edilmistir. Bu acidan
turistlerin memnun kalmadiklar: ve begenmedikleri Edirne Tava Cigeri deneyiminde,
cigeri kuru, lezzetsiz ve genellikle yagli bulduklar1 sdylenebilir. Ayrica turistlerin
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memnuniyetsizliklerinde 6n plana ¢ikan diger bir husus yemegin porsiyon miktarmin
az olmasi ve fiyatiin pahali bulunmasidir. Dolayisiyla Edirne Tava Cigeri'nin pisirme
usulii, tad1, porsiyon miktar1 ve fiyat: turistler i¢cin 6nemlidir.

Sonug ve Oneriler

Edirne ilinin en 6nemli gastronomik degerlerinden biri olan Edirne Tava Cigeri'ne ait
¢evrimici turist deneyimlerinin, igerik analizi yontemiyle incelenmesinin amacglandig:
bu arastirmada, TripAdvisor platformunda yer alan yorumlardan yararlanilmistir.
TripAdvisor'daki sadece Edirne ilinde aktif olarak faaliyet gosteren ve Edirne Tava
Cigeri tiretimi yapip servis eden restoranlar hakkindaki ¢evrimigi turist yorumlarina
ait veriler degerlendirmeye tabi tutulmus ve detayli olarak incelenmistir.

Bu arastirmada yalnizca gastronomik lezzet olarak Edirne Tava Cigeri'ne iliskin
yorumlar, olumlu ve olumsuz olmak {iizere iki boliimde “kelime bulutu teknigi”
aracihgiyla degerlendirilmistir. ik olarak aragtirma bulgularinda, Edirne Tava
Cigeri'ne iliskin TripAdvisor'daki olumlu yorumlarin olumsuz yorumlardan daha
fazla oldugu belirlenmistir. Edirne Tava Cigeri hakkindaki olumlu degerlendirmelerin
bulundugu kelime bulutunda 6n plana ¢ikan kelimelerden en fazla dikkat cekenler
“lezzetli, gayet iyi, tavsiye ederim, doyurucu, giizeldi, ¢itir, ac1 biber, domates, sogan
ve sos” gibi sozcliklerdir. Ortaya ¢ikan bu bulgu, gastronomi turizmi literatiiriinde
daha Once yapilmis olan arastirmalarin (Aksoy ve Sezgi, 2015; Canbolat vd., 2016;
Dalgig vd. 2016; Ozgelik Bozkurt, 2018; Arslan, 2020) bulgulariyla benzer niteliktedir.
Bahsi gecen aragtirmalarda, turistlerin yemeklere yonelik gastronomik deneyimlerinde
on planda tuttuklari en Onemli unsur “lezzet” olarak tespit edilmistir. Ayrica
deneyimledigi yemegi lezzetli bulan tiiketicilerin potansiyel tiiketicilere de tavsiye
etmesi goz ard1 edilmemesi gereken bir husustur.

Edirne Tava Cigeri ile ilgili TripAdvisor'daki olumsuz yorumlardan “kelime bulutu”
vasitasiyla elde edilen verilere gore en fazla 6ne ¢ikanlar “kuru, lezzetsiz, ¢ok pismis,
porsiyon az, yagly, tavsiye etmiyorum, memnun kalmadim, begenmedim ve pahali”
sozctiikleridir. Dolayisiyla dana karacigeri, bugday unu ve aygicek yag: ile iiretimi
yapilan Edirne Tava Cigeri'nin pisirme tekniginde zaman zaman bazi hatalarm
yapildig1 soylenebilir. Su ve Bowen (2001)nin yaptiklar1 arastirmada da benzer bir
bulguya rastlanmaktadir. ilgili arastirmada restoran miisterilerinin yemeklerin pisirme
tekniklerinde yapilan hatalar1 sikdyet unsuru haline getirdikleri belirlenmistir. Bu
agidan Edirne Tava Cigeri iiretimi ve servisi yapan isletmelerin pisirme tekniklerine
uymalarmin gerekli oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Ote yandan turist deneyimlerini
dikkate almayan igletmelerin Oncelikle kendilerine daha sonra kent imajmna zarar
verebilecegi unutulmamalidir.

Turist deneyimlerinin bulundugu ve bu deneyimlerin genis kitlelerce takip edildigi, en
biiytik ¢evrimigi platformlardan biri olan TripAdvisor'daki sadece Edirne Tava
Cigeri'ne ait yorumlarm incelenmesi bu arastirmanin kisitliligini olusturmaktadir.
Diger bir kisithilik ise arastirmanin amaci gergevesinde belirlenen “kelime bulutu”
tekniginin kullanilmasidir. Bu konuda benzer bir akademik ¢alisma yapmay: diistinen
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aragtirmacilar, belirtilen kisitlar1 goz oniinde bulundurarak baska gastronomik
degerleri, farkli dijital platformlara ait verilerle ve farkli tekniklerle inceleyebilirler.

Kaynakca

Aksoy, M. & Sezgi, G. (2015). Gastronomi Turizmi ve Gilineydogu Anadolu Bolgesi
Gastronomik Unsurlar1. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 3(3), 79-89.

Alexa  (2020). Competitive  Analysis, Marketing Mix and Traffic.  [Online]
https://www.alexa.com/siteinfo/tripadvisor.com. [Erisim Tarihi: 17.10.2020].

Alonso, A.D. & Liu, Y. (2011). The Potential for Marrying Local Gastronomy and Wine; The
Case of The Fortunate Islands. International Journal of Hospitality Management, 30, 974-981.
Arslan, E. (2020). Cevrimici Gastronomik Turist Deneyimlerinin Icerik Analiziyle Incelenmesi.
AHBVU Turizm Fakiiltesi Dergisi, 23(2), 442-460.

Aslan, H. & Aktas, N. (2011). Turizm On Lisans Ogrencilerinin Gastronomi Turizmine Yonelik
Tutumlar1 ve Gastronomi Davraniglarinin Belirlenmesi. Social Sciences, 6(3), 363-373.

Balci, A. (2001). Sosyal Bilimlerde Arastirma; Yontem, Teknik ve Iikeler. Pegem Yayinevi, Ankara.

Bubhalis, D. & Law, R. (2008). Progress in Information Technology and Tourism Management: 20
Years on and 10 Years after The Internet—The State of eTourism Research. Tourism Management,
29, 609-623.

Canbolat, E., Keles, Y. & Akbas, Y.Z. (2016). Gastronomi Turizmi Kapsaminda Samsun
Mutfagina Ozgii Turistik Bir Uriin: Bafra Pidesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 4(4),
75-87.

Chaney, S. & Ryan, C. (2012). Analyzing the Evolution of Singapore's World Gourmet Summit:
An Example of Gastronomic Tourism. International Journal of Hospitality Management, 31(2), 309-
318.

Cografya Harita (2020). Edirne ili Haritasi. [Online] http://cografyaharita.com/haritalarim/41-
edirne-ili-haritasi.png. [Erisim Tarihi: 17.10.2020].

Comert, M. & Alabacak, C.H. (2019). Tiirk Mutfagina Ait Yemeklerin Ozelliklerinin
Degerlendirilmesi: Ankara {li Ornegi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 7 (3), 2123-2143.

Cakir, A., Ciftci, G. & Cakar, G. (2017). Trakya Turizm Rotasi Projesi: Lezzet Rotas1 Uzerine Bir
Degerlendirme. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 5(Ozel Say 2), 194-205.

Dalgig, A., Giiler, O. & Birdir, K. (2016). Tripadvisor.com’da Yer Alan Restoran Sikayetlerinin
Analizi: Mersin ve Hatay’da Yoresel Yiyecek Sunan Restoranlara Yonelik Bir Arastirma. Journal
of Tourism and Gastronomy Studies, 4(special issue-1): 153-173.

De Jong, A., Palladino, M., Garrido Puig, R., Romeo, G., Fava, N., Cafiero, C., Skoglund, W.,
Varley, P., Marciano, C., Laven, D. & Sj6lander-Lindqvist, A. (2018). Gastronomy Tourism: An
Interdisciplinary Literature Review of Research Areas, Disciplines, and Dynamics. Journal of
Gastronomy and Tourism, 3(2), 131-146.

Deveci, B., Tiirkmen, S. & Avckurt, C. (2013). Kirsal Turizm ile Gastronomi Turizmi ili§kisi:
Bigadi¢ Ornegi. Uluslararas: Sosyal ve Ekonomik Bilimler Dergisi, 3(2), 29-34.

Edirne 1l Kiiltir ve Turizm Midiirliigii (2020). Bakanhk Belgeli Tesisler. [Online]
https://edirne.ktb.gov.tr/TR-144553/bakanligimizdan-belgeli-tesisleri.html. ~ [Erisim  Tarihi:
18.10.2020].

420


https://www.alexa.com/siteinfo/tripadvisor.com
http://cografyaharita.com/haritalarim/4l-edirne-ili-haritasi.png
http://cografyaharita.com/haritalarim/4l-edirne-ili-haritasi.png
https://edirne.ktb.gov.tr/TR-144553/bakanligimizdan-belgeli-tesisleri.html

KENDIR, H. (2020). Gastronomik Lezzetlere Yénelik Cevrimici Turist Deneyimlerinin incelenmesi:
Edirne Tava Cigeri Ornegi. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalari Dergisi, 3(3): 408-423.

Edirne Valiligi (2020). Sehir ile Ugili Bilgiler. [Online] http://www.edirne.gov.tr/sehrimiz.
[Erisim Tarihi: 18.10.2020].

Ergan, K., Kizilirmak, I & Ergan, S. (2020). Gastronomik Urtinlerin Destinasyon Se¢imine Olan
Etkisi: Edirne ili Ornegi. Balkan ve Yakin Dogu Sosyal Bilimler Dergisi, 6(3), 1-10.

Filipiak, B.Z., Dylewski, M. & Kalinowski, M. (2020). Economic Development Trends in the EU
Tourism Industry. Towards the Digitalization Process and Sustainability. Quality & Quantity, 1-
26. DOI: 10.1007/s11135-020-01056-9.

Fronza, I, Janes, A, Sillitti, A., Succi, G. & Trebeschi, S. (2013). Cooperation Wordle Using Pre-
Attentive Processing Techniques. 6th International Workshop on Cooperative and Human
Aspects of Software Engineering (CHASE). 25 May 2013, San Francisco, CA, USA.

Gacnik, A. (2012). Gastronomy Heritage as a Source of Development for Gastronomy Tourism
and as a Means of Increasing Slovenia’s Tourism Visibility. Academica Turistica, 5(2), 39-60.

Google Maps, (2020). Edirne ilinde Bulunan “Edirne Tava Cigeri” restoranlari. [Online]
https://www.google.com/maps/search/edirne+tava+ci%C4%9Feri/@41.6900274,26.5648013,12.75z
. [Erisim Tarihi: 18.10.2020].

Hall, C.M. & Sharples, L. (2003). The Consumption of Experiences or the Experience of Consumption?
An Introduction to the Tourism of Taste. In: C.M. Hall, L. Sharples, R. Mitchell, N. Macionis & B.
Cambourne (Eds), Food Tourism Around the World. (p. 1-24), Elsevier Butterworth-
Heinemann, Oxford.

Harrington, R. ]J. & Ottenbacher, M. C. (2010). Culinary Tourism—A Case Study of the
Gastronomic Capital. Journal of Culinary Science & Technology, 8, 14-32.

Jones, A. & Jenkins, 1. (2002). A Taste of Wales — Blas Ar Gymru: Institutional Malaise in Promoting
Welsh Food Tourism Products. In: AM. Hjalager and G. Richards (Eds.), Tourism and
Gastronomy. (p. 115-131), Routlendge Publishing, London.

Karakulak, C. (2016). Cografi isaretleme yoluyla gastronomik kimlik olusturma ve gastronomik
kimligin destinasyon pazarlamasindaki rolii: Trakya Ornegi, Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi, Mugla Sitki Kogman Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mug]a.

Kendir, H. & Arslan, E. (2020). Gastronomi Turizmi Ag¢isindan Yoresel Lezzetlerin Duygusal
Deger Boyutunda Incelenmesi: Tokat 1li Ornegi. Sosyal Bilimler Arastirmalar: Dergisi, Sonbahar
Ozel Sayis1, 130-138.

Kivela, J. & Crotts, J. C. (2005). Gastronomy Tourism: A Meaningful Travel Market Segment.
Journal of Culinary Science & Technology, 4(2/3), 39-55.

Kumar, D. (2018). Gastronomy Tourism: An Overview of Lierature. International Journal of
Research and Analytical Reviews, 5(2), 1974-1977.

Kyriakaki, A., Zagkotsi, S. & Trihas, N. (2016). Gastronomy, Tourist Experience and Location.
The Case of the ‘Greek Breakfast’. Tourismos: An International Multidisciplinary Journal of Tourism,
11(3), 227-261.

Long, M.L. (2004). Culinary Tourism. USA: University Press of Kentucky.

Mandic, A., Pivcevi¢, S. & Petri¢, L. (2020). Restaurant Online Reputation and Destination
Competitiveness: Insight into TripAdvisor Data; In: A. PeStek, M. Kukanja & S. Renko (Eds.),
Gastronomy for Tourism Development. (p. 154-184), Emerald Publishing Limited, UK.
Meneguel, CR.A., Mundet, L. & Aulet, S. (2019). The Role of a High-Quality Restaurant in
Stimulating the Creation and Development of Gastronomy Tourism. International Journal of
Hospitality Management, 83: 220-228.

Onorati, M.G. & Giardullo, P. (2020). Social Media as Taste Re-Mediators: Emerging Patterns of
Food Taste on TripAdvisor. Food, Culture & Society, 23(3), 347-365.

421


http://www.edirne.gov.tr/sehrimiz
https://doi.org/10.1007/s11135-020-01056-9
https://www.google.com/maps/search/edirne+tava+ci%C4%9Feri/@41.6900274,26.5648013,12.75z
https://www.google.com/maps/search/edirne+tava+ci%C4%9Feri/@41.6900274,26.5648013,12.75z

KENDIR, H. (2020). Gastronomik Lezzetlere Yénelik Cevrimici Turist Deneyimlerinin incelenmesi:
Edirne Tava Cigeri Ornegi. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalari Dergisi, 3(3): 408-423.

Ozcelik Bozkurt, H. (2018). Tokat Ilinin Gastronomi Turizmi Potansiyelinin Incelenmesi Ve
Gelistirilmesi. Yonetim, Ekonomi ve Pazarlama Arastirmalart Dergisi, 2(3), 49-55.

Pavlidis, G. & Markantonatou, S. (2020). Gastronomic Tourism in Greece and Beyond: A
Thorough Review. International Journal of Gastronomy and Food Science, 21, 1-10.

Richards, G. (2002). Gastronomy: An Essential Ingredient in Tourism Production and Consumption?
In: A. M. Hjalager and G. Richards (Eds.), Tourism and Gastronomy. (p. 3-21). Routlendge
Publishing, London.

Seyitoglu, F. & Ivanov, S. (2020). A Conceptual Study of The Strategic Role of Gastronomy in
Tourism Destinations. International Journal of Gastronomy and Food Science, 21, 1-10.

Siguaw, J.A., Enz, C.A. & Namasivayam, K. (2000), Adoption of Information Technology in U.S.
Hotels: Strategically Driven Objectives. Journal of Travel Research, 39(2), 192-201.

Statista, (2020). Number of user reviews and opinions on TripAdvisor worldwide from 2014 to
2019. [Online]  https://www.statista.com/statistics/684862/tripadvisor-number-of-reviews/.
[Erigim Tarihi: 18.10.2020].

Su, W. & Bowen, ].T. (2001). Restaurant Customer Complaint Behavior. Journal of Restaurant &
Foodservice Marketing, 4(2), 35-65.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2020a). 2018-2019 Yillar1 Simir Giris-Cikis Istatistikleri.
[Online] https://yigm.ktb.gov.tr/TR-249709/yillik-bultenler.html. [Erisim Tarihi: 17.10.2020].
T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2020b). Tesis Istatistikleri. [Online] https://yigm.ktb.gov.tr/TR-
201131/tesis-istatistikleri.html. [Erigsim Tarihi: 17.10.2020].

Trakya Gezi (2020). Edirne Mutfagi. [Online] https://www.trakyagezi.com/tag/edirne-mutfagi/.
[Erisim Tarihi: 18.10.2020].

Trakya Kalkinma Ajansi (2020). Edirne Yatirnm Ortamu. [Online]
https://www.trakyaka.org.tr/upload/Node/35520/xfiles/EDIRNE_YATIRIM_ORTAMI.pdf.
[Erigim Tarihi: 17.10.2020].

Tripadvisor, (2020). Edirne Tava Cigeri Restoranlari. [Online]
https://www.tripadvisor.com.tr/Restaurants-g652368-Edirne_Province.html.  [Erisim  Tarihi:
18.10.2020].

TUIK (2020). Yillara Gore il Niifuslar1. [Online]
https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=Nufus-ve-Demografi-109. ~ [Erisim  Tarihi:
17.10.2020].

Tiirk Patent ve Marka Kurumu. (2020). Cografi Isaret ve Geleneksel Uriin Ad1 Veritaban.
[Online] https://www.ci.gov.tr/veri-tabani. [Erisim Tarihi: 18.10.2020].

Tiirkmen, F. & Dénmez, Y. (2015). Korunan Alanlarin Turizme Acilmasima Iligkin Yerel Halkin
Gortigleri (Yenice Ornegi). Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 5(2), 189-204.
Uca Ozer, S, Albayrak, A. & Gilidiik, T. (2016). Edirne fline Ozgﬁ Gastronomi Kultiiriniin
Pazarlanmasinda Sosyal Medyanin Rolii “Instagram’da Edirne Iline Yonelik Etiketlemeler
Uzerine Bir Igerik Analizi”. Uluslararas: Sosyal ve Ekonomik Bilimler Dergisi, 6(2), 71-80.

UNESCO. (2020). UNESCO Yaratici Sehirler Agi. [Onlie]
https://www.unesco.org.tr/Pages/88/129/UNESCO-Yarat%C4%B1c%C4%B1-5%CC%A7ehirler-
Ag%CC%86%C4%B1. [Erisim Tarihi: 17.10.2020].

Weber, R.P. (1989). Basic Content Analysis. Sage, London.

Williams, W., Parkes, E.L. & Davies, P. (2013). Wordle: A Method for Analysing MBA Student
Induction Experience. The International Journal of Management Education, 11(1), 44-53.

422


https://yigm.ktb.gov.tr/TR-249709/yillik-bultenler.html
https://yigm.ktb.gov.tr/TR-201131/tesis-istatistikleri.html
https://yigm.ktb.gov.tr/TR-201131/tesis-istatistikleri.html
https://www.trakyagezi.com/tag/edirne-mutfagi/
https://www.trakyaka.org.tr/upload/Node/35520/xfiles/EDIRNE_YATIRIM_ORTAMI.pdf
https://www.tripadvisor.com.tr/Restaurants-g652368-Edirne_Province.html
https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=Nufus-ve-Demografi-109
https://www.ci.gov.tr/veri-tabani
https://www.unesco.org.tr/Pages/88/129/UNESCO-Yarat%C4%B1c%C4%B1-S%CC%A7ehirler-Ag%CC%86%C4%B1
https://www.unesco.org.tr/Pages/88/129/UNESCO-Yarat%C4%B1c%C4%B1-S%CC%A7ehirler-Ag%CC%86%C4%B1

KENDIR, H. (2020). Gastronomik Lezzetlere Yénelik Cevrimici Turist Deneyimlerinin incelenmesi:
Edirne Tava Cigeri Ornegi. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalari Dergisi, 3(3): 408-423.

WordArt. (2020). Online Word Cloud Art Creator. [Online] https://wordart.com/create. [Erisim
Tarihi, 19.10.2020].

Yavuz, C. (2017). Turistik Bir Destinasyonun Tanitiminda Sosyal Medyanin Onemi. 3. Turizm
Stiras1 Cilt 2, 1-3 Kasim, Ankara, Tiirkiye.

Yu, C-E. & Sun, R. (2019). The Role of Instagram in the UNESCO’s Creative City of
Gastronomy: A Case Study of Macau. Tourism Management, 75: 257-268.

423


https://wordart.com/create

